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Leo Burnet Schweiz lässt für Chocolat Frey Pralinen-Schachteln singen – und die Reaktionen der Migros-Kunden filmen.
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Themenseiten zu diesem Artikel:

Leo Burnett Schweiz Chocolat Frey Weihnachtschor

Weihnachten Im Migros City Migros

Leo Burnett Schweiz lässt für Chocolat Frey Praliné-Schachteln singen.

WER FÜR DIE KAMPAGNE ZUSTÄNDIG IST:

Verantwortlich bei MGB/Chocolat Frey: Nadine Hess (Leiterin Eigenmarken-Führung),

Alexander Herrmann (Leiter Sortimentskommunikation), Sandra Ammann (Projektleiterin

Sortimentskommunikation), Antonia Wenk (Trainee Marketing-Kommunikation), Marlon

Chng (Projektleiter Digitale Kommunikation), Simone Blaser (Projektleiterin Media).

Verantwortlich bei Leo Burnett Schweiz:

Ilija Gautschi, David Hugentobler (Kreation), David Fischer (CD), Martin Stulz (ECD), Elisa

Stahel, Michael Gassler (Beratung), Erasmo Palomba (Agency Producer), Beat Hösli (Regie)

Valentin Altorfer, Fabian Lüscher (Spezialeffekt, Mechanik), David Stolz, Niklaus Rüegg

(Programmierung), EQAL Visual Productions AG (Filmproduktion), Selmi Tonstudio (Ton),

Die meist gegessene Schokolade der Schweiz ist auch an Weihnachten sehr beliebt

und lässt bei Jung und Alt Festtagsstimmung aufkommen. So auch in der

unterhaltsamen Aktion, die Leo Burnett als Teil der Chocolat Frey-

Weihnachtskampagne umgesetzt hat: Im Migros City wurde die Kundschaft einen

Tag lang mit weihnachtlichen Gesangseinlagen überrascht – vorgetragen von 16

Prestige Praliné-Schachteln. Mit verstecken Kameras wurde die Aktion festgehalten

und in einem kurzen Zusammenschnitt auf die Migros Markenwebsite von Frey

(schokolade.migros.ch) gestellt, wo man sich auch Outtakes sowie ein Casting der

Schachteln anschauen kann.

AUFGABENSTELLUNG
Pralinen von Chocolat Frey gehören einfach zu Weihnachten. Doch wie soll man dies in einem 
von Festtags-Kitsch überschwemmtem Werbeumfeld kommunizieren? Und dies erst noch mit 
relativ kleinem Budget?

LÖSUNG
Chocolat Frey liess das Produkt selber Weihnachtsstimmung verbreiten. In der Migros Löwenstrasse 
überraschte ein Chor singender Praline-Schachteln die Kunden. Die Aktion wurde auf den Online-
Kanälen der Migros mit Teaser-Spots verbreitet. Diese führten auf die Website migros/schokolade.ch, 
wo man die Aktion anschauen und teilen sowie kostenlos Pralinen an seine Liebsten verschicken 
konnte. Ausserdem waren drei weitere Filme mit den singenden Schachteln zu finden.

ERGEBNISSE
Die Aktion erreichte auf Youtube allein über 150‘000 Views. Und vor allem schafften es die 
Pralinen von Chocolat Frey, ganz ohne Festtags-Klimbim Weihnachtsstimmung aufkommen 
zu lassen.

EIN CHOR AUS 
PRALINE-SCHACHTELN.

Teaser auf Owned Media der Migros führen 
auf die Website.

Neben dem Hauptfilm findet man auf 
der Site auch drei Spin-offs.

Hier kann man kostenlos Pralineschachteln 
versenden.

Die Filme gehen viral und werden von 
den Medien weiterverbreitet.

Die Aktion wird am POS mit versteckter Kamera gefilmt.


