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Osterreich hat 7,287.000 Einwohner, die 14 Jahre und alter sind. 69%
davon geben an, taglich eine Zeitung zu lesen. Und das im Jahr 2015,
wo ebenso viele taglich im Internet sind — die meisten freilich zum
Emailen oder um sich auf sozialen Netzwerken mit Freunden auszu-
tauschen.

Print lebt also nicht nur, sondern ist sogar hochst erfolgreich bei Lesern
und Werbern. Um genau zu sein: Printmedien sind nach wie vor die
erfolgreichsten und meistgebuchten Werbemedien im Land, deutlich
vor TV und Online

Warum Print wirkt

Print lebt und Print wirkt also. Und die Leser flhlen sich wohl mit ih-
ren Zeitungen und Magazinen. 77% bevorzugen das bedruckte Papier,
wenn es etwa um das Lesen von Berichten geht, und nur 20% den Osterreich hat 7,287.000 Einwohner, die 14 Jahre und alter sind. 69%
Bildschirm davon geben an, taglich eine Zeitung zu lesen. Und das im Jahr 2015,
wo ebenso viele taglich im Internet sind — die meisten freilich zum

Emailen oder um sich auf sozialen Netzwerken mit Freunden

Print lebt und wirkt und wird geschatzt.

auszutauschen...

Print lebt also nicht nur, sondern ist sogar héchst erfolgreich bei Lesern
und Werbern. Um genau zu sein: Prinimedien sind nach wie vor die
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TV und Online.

Print lebt und Print wirkt also. Und die Leser fu hlen sich wohl mit ihren

Zeitunaen und Maaazinan. 77% bavarzugen das badruckte Panier.
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69% aller Menschen Uber 14 9 von 10 Leserinnen/Lesern Bis zu 7,1 Blattkontakte pro Warum Print wirkt Die Kampagne Wie Print wirkt
lesen taglich Zeitung. akzeptieren Printwerbung Heft und Leser lassen Werbung
mehrfach wirken 1
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