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Aufgabenstellung
Bildung ist für den Standort Schweiz eine der wichtigsten 
Ressourcen im globalen Wettbewerb und das duale Berufsbil-
dungssystem ist ein wesentlicher Faktor des Wohlstandes 
unseres Mittelstandes. Daher engagiert sie sich als Hauptpart-
nerin von SwissSkills für die nachhaltige Förderung der Be-
rufslehre und für die jungen Menschen. 

Ziele: Rascher Bekanntheitsaufbau des UBS Engagements mit 
SwissSkills rund um die Berufslehre auf mind. 40% sowie 
Steigerung der Consideration von UBS bei den Kennern der 
Initiative um mindestens 5%p.

Lösung
Als UBS liegt uns der Wirtschaftsstandort Schweiz am Herzen. 
Und dem geht‘s nur gut, wenn es auch genügend Praktiker 
gibt. Nicht auszudenken, wenn die Schweiz nur aus Bankern 
bestünde. 

Dieser Insight war die Basis der Dachkampagne, welche als 
TV-/Kinospots, Social Media Ads, Megaposter, Digital Out of 
Home, Print-Inserate, Online Banner ausgespielt wurde. 

Die mediale Vernetzung und kanalgerechte Ausspielung wur-
den ergänzt durch: Branded Content Partnerschaften mit di-
versen Ringier-Medienplattformen, Direct Mailings, regionale 
Events, E-Mail,  E-Banking Display, POS Flyer, e-Screens, Pro-
mowalls, Inserate, Automatenwerbung, Newsletter etc.

Ergebnis
•    Steigerung der Awareness der Initiative bei der breiten 

Bevölkerung auf sehr gute 61%.

•    Die Bekanntheit des SwissSkills Sponsorship-Engage-
ment der UBS liegt im erst jungen zweiten Jahr bereits 
bei 28% der Schweizer Gesamtbevölkerung und 
konnte 2018 um +9%p erhöht werden.

•    Bei den Kennern des SwissSkills-Sponsorships nahm 
die Consideration für UBS ebenfalls um +9%p zu und die 
Markenpräferenz stieg sogar um starke +8%p an. 
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