AUFGABENSTELLUNG

Ostern gehort fir Schokoladenhersteller zur umsatzstarksten —
und gleichzeitig wettbewerbsintensivsten - Zeit des Jahres. Auch
die Hasen «Sunny, Funny und Lucky» von Chocolat Frey sollten
daher vor Ostern bekannter gemacht werden. Dabei wurde
insbesondere der Dialog mit der Kernzielgruppe — junge und jung
gebliebene, trendorientierte Frauen sowie junge Familien — gefordert.

F:@j C_hocolat_ Frey hat ein neues Video
. hinzugefiigt: Kindergarten Wackelzahn.
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LOSUNG

Mit einer witzigen und Uberraschenden Aktion, die sich dokumentieren
und anschliessend medial verbreiten liess, brachte Chocolat Frey
frischen Wind in das Ostergeschaft — und positionierte damit die
hauseigenen Schokohasen als trendige Alternative im Schweizer
Markt. Dabei bediente man sich einer Tradition, die insbesondere bei
Kindern zu den absoluten Oster-Highlighs gehort: dem Eierfarben.

SUNNY, FUNNY UND LUCKY
MACHEN OSTERN BUNT

Die miissen sich nicht verstecken: Die drei Bunnys im farbenfrohen Look
sorgen nicht nur fiir grosse Augen sondern Uberzeugen auch ausgepackt
mit ihrer za) i ade.

ERGEBNIS

Das Video, welches aus der Aktion entstand, wurde auf Facebook
1164 Mal geteilt, erzielte rund 600°000 Views, tber 4'000 Likes
und erntete von der Community 330 begeisterte Kommentare. Als
Resultat verzeichnete die Landingpage 54'328 Besucher. Mit
21'607 Wettbewerbsteilnahmen lag die Konversionsrate zudem
bei beachtlichen 39.77 Prozent.



