Mit dem Ziel Neuabonnentinnen und -abonnenten zu
gewinnen, startet der Tages-Anzeiger zur Weihnachtszeit
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Max Mustermann

Musterstrasse

Postfach
0000 Musterort

mit einer breit angelegten Weihnachtskampagne. Der

vorweihnachtliche Zeitpunkt soll genutzt werden, das
Vorzugsangebot von CHF 99.— zum einmaligen 7
Sonderpreis fiir ein halbes Jahr als passendes Geschenk ) Sl ’—' s

fur Freunde, Bekannte oder sich selbst zu bestellen.
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Ein plakatives Mailing an eine printaffine Zielgruppe und
ein entsprechendes E-DM an eine onlineaffine Zielgruppe
sollen zur Abo-Bestellung anregen. Potenzielle Leserinnen
und Leser der gedruckten Ausgabe sollen anders ange-

sprochen werden als diejenigen die hauptséachlich die
digitale Version nutzen.
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Weihnachten heisst Tradition. Deshalb wird das beliebte ' ' armann 2 %
. . . : : b\ Sk i
Weihnachtssujet prominent in Szene gesetzt. Dieses g1 kR 8 5% i3
Jahr schenkt Santa Claus nicht bloss eine Weihnachts- 22 I:si B 35 I::i3 B E-DM:
eschichte, sondern mit dem Tages-Anzeiger gleich ’
g.- . ' : ¢ BerE .. . L Mit einer personalisierten E-Mail angeschrieben, werden Empfangerin und Empfanger direkt auf
taglich neue Geschichten. Grosse wirkt: Mailing 650 mm x 340 mm die Kampagnen-Landingpage fir weitere Informationen und eine Abo-Bestellung geleitet.

Der Zusatznutzen beim «Digital»-Abo: taglich online und am Wochenende den Tages-Anzeiger
sowie die SonntagsZeitung in gedruckter Form lesen

Al
seinan Verscherien

XJa, ichverschenke
den Tages-Anzeiger

Das personalisierte All-in-one-Mailing im Uberformat
besticht durch seine Multifunktionalitdt und Aufma- : Boio,
chung. Der Clou — mit den zwei integrierten Abo-Bestell- ) bty CHFugmg -

karten kann man sich selbst oder Freunde und Bekannte Das «Tages-Anzeiger».Weihnachtsgeschenk: L) Ry

: B
mit einem Tages-Anzeiger-Abo beschenken. R, el

zum Vorzugspreis:

o Monate Wissen und Inspiration fur CHF 99.- CHFS9- |=—

Ich erhalte CHF 184.- geschenkt.
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Uber ein E-DM wird ein onlineaffineres Publikum ange-
schrieben und mit einem passenden «Digital»-Abo zum

Nur far
Abo-Abschluss auf der Kampagnen-Landingpage motiviert. i i

CHF 184.-

geschenkt!

Ich schenke Ihnen taglich neue Geschichten!

] : st
Tageszeitung mit Qualita
fiir dgie Festtage und den Alltag.

6 Monate den Tages-Anzeiger

onzter Digitatzugriff
Lesen, wann und wie es lhnen gefallt - Bestellen Sie das Abo «Classic» zum Vorzugspreis - e
als gedruckte Ausgabe oder digital. fiir sich oder als Geschenk.
Mit einem Abo des Tages-Anzeigers erhalten Sie das passende Geschenk. Fur sich und Bestellen Sie jetzt mittels der angefugten ‘ -
DaS Spezialange bot |m goldigen B5-Kuve rt Zeigt auch fiir [hre Freunde, Bekannten und Verwandten. Lesen Sie zu Hause oder unterwegs in Bestellkarten und nehmen Sie automatisch an m
. . R . . ) gedruckter oder digitaler Form, mit wertvollen Beilagen und Digitalzugriff. der Verlosung® von 3 iPads Pro teil.
Wirkung! Der Riicklauf beim postalischen Mailing liegt Abonmieren undgesnnen!
i Lo ) Abonnieren Sie jetzt die fuhrende unabhéngige Schweizer Tageszeitung fur ein halbes Jahr Noch schneller bestellen und weiteres Angebot Mit einer Abo-Bestelung nehmen Sle automatisch
bel hervorragenden 1.7 %. Das Ergebn|s ube rtrlff-t das 2um Vorzugspreis von CHF 99.. Sie erhalten CHF 184.- geschenkt. entdecken unter weihnacht.tagesanzeiger.ch an dor Verlosung von 3 1Pads Pro tell.
Ziel um 0.9 % und liegt deutlich iiber dem Durchschnitts- _ Dubist, was duliest.  TagesSAmger
wert* von 0.6 %.
Auch die Aufmachung beim E-DM kommt gut an und . g . .
o All-in-one-Mailing: Kampagnen-Landingpage:
erzielt einen guten Response. )
Empfangerin und Empfanger werden in plakativer Aufmachung auf das Spezialangebot aufmerksam gemacht. Die Landingpage dient sowohl dem E-DM als auch dem Mailing zur schnellen und einfachen
Der Clou —vom Angebot kdnnen Empfangerin und Empfanger aber auch Freunde und Bekannte profitieren. Abo-Bestellung. Als Mehrwert gibt es zudem ein weiteres Angebot zu entdecken.

"Durchschnittswert bei Akquise-Mailings an die gleiche Zielgruppe mit vergleichbarem Angebot.
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