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Contextual Targeting

Beste Media Idee
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VAMED Vitality World: Osterreich — Relax!
Contextual Targeting

ECKDATEN
Kunde: VAMED VITALITY WORLD

Kommunikationsziel

* Imagekampagne fur die Thermen der
VAMED Vitality World

* Kommunikation des Gewinnspiels bei dem es ein
Jahr lang gratis Eintritt in die Thermen der VAMED
Vitality World zu gewinnen gab

Kampagne: Osterreich — Relax!

Zielgruppe: Erwachsene 25-65 ABC1

Laufzeit: 04.03.13 — 24.03.13
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VAMED Vitality World empfiehit:
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Werbeidee und Umsetzung

* Ganz nach dem Motto: , Irgendwann sollte sich
jeder mal selbst belohnen!" wurde in den
Werbemitteln dazu aufgefordert zu relaxen und
eine der Thermen der VAMED Vitality World zu
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Demo link:

http://85.125.85.19/web/webad/derstandard.at/berlusconi.html/
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VAMED Vitality World: Osterreich — Relax!
Contextual Targeting
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* Bekannte Personen, etc.
werden direkt

* Erhohte User-
aufmerksambkeit

KURIER

durch Bezugnahme = - aufgefordert zu relaxen =
auf Artikelinhalt personlicher Bezug auch
der neue auf User Ubertragen

* Flexible Anpassung
der Keywords auf den
Content des Mediums
durch das Medium

UL« Personlicher Bezug der
User durch den Slogan
JRelax.."
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* Doppelt so hohe Interaktionsraten der
Werbemittel

* Deutlicher Anstieg der Besuche der é
MEC INTERACTION Landingpage im Kampagnezeitraum
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