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Calanda méchte die Menschen in der Schweiz
dazu ermutigen, etwas Neues zu wagen. Ganz egal,
ob sie dabei erfolgreich sind oder nicht — auf den
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suchte das Traditionsbier nach einem Uberraschen- DIE ETWAS | LEGENDAREN
den Weg, sowohl die bereits aktive Social Media AUSPROBIEREN! ‘
Community als auch neue Calanda-Fans miteinzu- | e
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larisch nicht ganz erfolgreiche Versuche und rufen
die Calanda-Fangemeinde gleichzeitig Gber Social g BIST DU FAST
Media Kanale dazu auf, uns ihre eigenen, fast schon e, g1 . SCHON LEGENDAR?
legendéren Geschichten zu erzéhlen. Jeder, der Ty AGNE , : Yy - T Eribl uns defne fast sohon legendare Gesohichto un

. . . . . S = Sl gy S ; gewinne deine eigene, personalisierte Calanda Flas
seine Geschichte Uber die neu gestaltete Website
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einreichte, erhielt dafir eine personalisierte Calanda-
Troph&e und wurde in die «Hall of almost Fame»

aufgenommen. Die speziell angefertigten Troph&en  TINIT | @ - g WeE= et (= SUEINERNES ek e

konnten sie wiederum auf Facebook, Twitter und ‘ meﬂﬂl lmfmm,
Instagram mit ihren Freunden teilen und so die
Bindung zu Calanda starken. Weitere Kontakte wur-
den uUber Webbanner und Retail-Massnahmen gene-
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riert.
Retailmassnahmen, Kampagnenpackung Website und Aufruf fir Einreichung, Einreichung der Stories
und Flasche mit Geschichten lesen und sharen der Geschichten
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Soviel fast schon legendarer Einsatz muss belohnt werden: Mit einer 4er
Spezialedition.

> Erzahle jotzt auch du deine #AimostLegendary Story und gewinne eine
Calar it deinem Namen: www.calanda.com

Calanda konnte mit der personalisierten Trophy-
Aktion eine signifikante Steigerung bei den
Facebook Fans verzeichnen und dadurch einen
mehrstufigen Dialog fuhren. Die «Almost legendary»
Posts haben 2861 neue Fans generiert und hatten
einen Total Reach von 76 924. Die 25 Postings
wurden 5000 mal geliked, 464 mal kommentiert und
580 mal geteilt. Die neu aufgesetzte Calanda Site B W B
hat seit dem Kampagnenstart Mitte Mai 2015 Uber = -
21000 Zugriffe verzeichnet. Im gleichen Zeitraum

wurden 161 Troph&en, davon 20 Spezialflaschen,
verschickt. Die TV Spots hatten 250000 Views und
wurden 440 Mal geteilt.
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