Aufgabenstellung

Jahr fir Jahr, RS flir RS beantwortet die Bell Schweiz AG sdmt-
liche Rekruten-Bettelbriefe personlich, individuell und mit
Leckereien aus dem Bell Sortiment.

Die zahlreichen Anfragen der Rekruten waren Anstoss, das
Engagement auszuweiten und die neue Snack-Linie einer
hungrigen Zielgruppe bekannt zu machen. Die Bell Schweiz
AG interpretiert damit die Schweizer Tradition von Fresspackli
neu und bereitet den Rekruten auch weiterhin eine Freude.
Auch Freunde und Verwandte der Soldaten sollen in den Pro-
zess miteinbezogen werden, auf die sympathische Aktion von
Bell (kostenlose Fresspackli fir Soldaten) und das entspre-
chende Snack-Sortiment aufmerksam gemacht werden.

Losung

Mit der Aktion «General Snackpack» kénnen sich Soldaten : s _ Conversion e

kostenlose Energie und Genuss sichern. Alles, was sie dafiir i ' : bei Aufforderung zur i 04D ‘ :

tun massen, ist die Werbetrommel zu rihren. Um kulinarische o . _ Unterstitzung [E® 3 , “evref:::::f:,m:"e'gww : '
Verstarkung zu erhalten, muss sich der Soldat auf der Micro- : . ,_ ‘ i o ' ! ' i Sl

site (mobile first) registrieren. Anschliessend sendet er einen \ Caa : . D=6 s ay F ‘
personalisierten Link via Mail oder soziale Netze an Freunde/ B8 o 1 3 Py N S ~ el bt 0 4N 00200202 Eeaas ol
Verwandte und geht auf Stimmenfang. Das Hochladen eines ’ o ' T : e :

Selfies erhoht den Werbeeffekt. Soldaten, die in einer Woche

6 Stimmen erhalten, dirfen sich auf ein Paket mit 3 Bell Pro-

dukten freuen, bei 12 Stimmen geht die Version mit 6 Snacks

in die Feldpost. Als weiteres Highlight beinhalten die Packli

einen originellen Patch fur die Uniform.

Ergebnis

7600 Rekruten rlicken zum Kampagnenstart am 31.10.16 in
die RS ein. Bis zum Teilnahmeschluss (3112.16) haben 1984

Soldaten an der Kampagne teilgenommen, dies entspricht

mehr als 26% aller eingertickten Rekruten.
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Durch die Kampagne werden so von Bell 1113 kostenlose
Snackpacks an Rekruten versendet.
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