
Ergebnis

Insgesamt wurden anfänglich 441 Adressen bei den bild-
personalisierten und 1500 Adressen bei den nicht bildper-
sonalisierten Einladungen verwendet. 

Insgesamt haben sich bei den bildpersonalisierten Adressen 
54 (12.25%) Personen angemeldet und nur 2 haben sich 
abgemeldet. 14 von diesen 54 sind eingeladene Freunde. 
Bei den nicht bildpersonalisierten sind es 94 (6.25%) Perso-
nen die sich angemeldet haben und 3 Abmeldungen waren 
dabei. Von den 94 angemeldeten Personen sind 22 einge-
ladene Freunde.

Am Event haben 37 (8,4%) von den bildpersonalisierten 
teilgenommen. Davon sind 14 eingeladene Freunde. Bei 
den nicht bildpersonalisierten Einladungen waren 56 (3.6%) 
Gäste anwesend. Davon 12 eingeladene Freunde.

Lösung

Personalisierte Werbung ist ein grosser Bestandteil im Mar-
keting. Durch neue Technologien ist immer mehr möglich. 
Aber nicht alles lohnt sich.

In der Kampagen geht es auch darum, herkömmlich per-
sonalisierte Werbung und bildpersonalisier-
te einander gegenüberzustellen und so deren Vor-und 
Nachteile herauszufinden. 

Anhand eines Events der Firma Emil Frey AG, Noranco, 
werden wir eine Crossmedia Kampagne starten, bei wel-
cher der eine Teil herkömmlich personalisiert und der an-
dere Teil bildpersonalisiert wird. Zusätzlich zur Personali-
sierung wird nicht nur der Printbereich genutzt, sondern 
auch andere Plattformen wie zum Beispiel das Internet. 

Aufgabenstellung

Ein Tessiner Autohändler macht einen Event um den neuen 
Volvo XC90 zu lancieren.
Die Kampagne wird daher auch von Volvo Schweiz über-
wacht und kontrolliert da das neue Fahrzeug zur gleichen 
Zeit in der gesamten Schweiz lanciert wird und die CI Vor-
gaben eingehalten werden müssen.

Gleichzeitig dient die Kampagne als Diplomarbeit einer Vor-
stufen Mitarbeiterin aus unserem Betrieb. Sie möchte aufzei-
gen die Bildpersonalisierte Werbung genüber der herkömm-
lich personalisierten Werbung mehr Response generieren 
kann.

Crossmedia Event Kampagne

SAVE THE DATE
Emil Frey SA, Auto-Centro Noranco-Lugano
Via Pian Scairolo, 6915 Noranco 
091 960 96 96, www.emilfrey.ch / lugano Invito VIP

Emil Frey SA, Auto-Centro Noranco-Lugano
Via Pian Scairolo, 6915 Noranco 
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Emil Frey SA, Auto-Centro Noranco-Lugano 
Via Pian Scairolo Telefono 091 960 96 96  
6915 Noranco Fax 091 960 96 80 
 
 noranco@emilfrey.ch 
CHE-105.835.113 IVA www.emil-frey.ch/lugano

BIGLIETTO D’ENTRATA

Egregio Signor Muster

Siamo lieti di poterla contare tra i nostri ospiti al Casinò di Lugano il Giovedì 11 giugno 2015 alle ore 19.30  
per l’evento VIP della nuova Volvo XC 90.
La preghiamo di stampare questa E-Mail che vale quale biglietto d’entrata alla serata.
 
A presto.

Cordiali saluti
Emil Frey SA, Auto-Centro Noranco-Lugano

Roberto Pesare Roland Margadant
Direttore Responsabile marca

P.S. Si Ricordi di portare con se un documento per l’accesso al Casinò.
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1. Save the Date Karte mit 
und ohne Bildpersonalisierung 2. Einladungskarten mit und ohne Bildpersonalisierung 

im Nummernschild
          4. Bilder auf der PURL mit und ohne Bildper-

sonalisierung – Sujet 1 und 2

5. Event PURL bildpersonalisiert 5. Event PURL nicht bildpersonalisiert

6. Ticket nicht bildpersonalisiert 6. Ticket bildpersonalisiert

3. Landing Page für die Anmeldung


