SIXIS TEN

Aufgabenstellung

2008 fanden mehrere Unternehmen unter dem neuen
Dach der SIX ein gemeinsames Zuhause. Mitarbeitende
der SIX sind laut internen Umfragen stolz auf ihre Tatig-
keit im Unternehmen, tragen dieses Gefiihl aber nicht
nach aussen. Grund ist eine teils fehlende Identifikation
mit der Marke SIX, die infolge ihre Entstehungsgeschichte
aus den Marken verschiedener Unternehmen hervorge-
gangen ist. Anlasslich des 10-Jahre-Jubildaums des Unter-
nehmens wurde Sergeant beauftragt, die Marke SIX intern
breiter zu verankern und dabei das Zusammengehorig-
keitsgefiihl der Mitarbeitenden zu starken.

SIX IS TEN ist eine Kampagne rund um eine digitale Platt-
form, die liber einen Zeitraum von elf Monaten die Marke

SIX immer wieder neu und liberraschend inszeniert. Der
Gamification-Ansatz und der Dialog-Ansatz sollen die
Mitarbeitenden zur Teilnahme animieren und zugleich
das Bewusstsein fiir die Marke spielerisch starken. Auf
der digitalen Plattform treten SIX-Mitarbeitende weltweit
gegeneinander an. In Online-Spielen, mit User-Generated
Content und Offline-Aktivitaten sammeln sie eigens kre-
ierte SIX «Coins» und gewinnen Ferientage. Am Ende des
Jahres spendet SIX die erspielten Coins an eine von den
Mitarbeitenden ausgewadhlte gemeinniitzige Organisation.

Ergebnis

— Teilnahmequote (Teilnahme freiwillig,
Account musste angelegt werden): 62%

— Total 1976 aktive Teilnehmer
(von 3190 Teilnahmeberechtigten)

— Total 159 Teams spielten aktiv mit

— Mehr als 300’000 gewonnene SIX Coins

— 96 zusatzliche Ferientage gewonnen

— 48’000 CHF Reisegeld erspielt

— Uber 900 Users posten User-Generated Content

—SIX IS TEN und die monatlichen Themen sind
stetes Gesprachsthema

—SIX IS TEN wird in andere Massnahmen der
internen Kommunikation integriert

—SIX IS TEN wird zu einem zusatzlichen
Kommunikationskanal der IK
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Log in and collect coins!

Register Login

Im Vorfeld des Wettbewerbs wurde die SIX IS TEN Kampagne mittels eines Videos und Plakaten
angeteasert, um die Mitarbeitenden darauf aufmerksam zu machen.

Eigens kreierte Pralinen der Confiserie Spriingli versiissten den Mitarbeitenden den Start ins Jubildums-
jahr. Sie wurden personlich verteilt und enthielten eine Anleitung fiir SIX IS TEN sowie einen Leporello
mit den ersten zehn SIX Coins, stellvertretend fiir das 10-Jahr-Jubildum.
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Join in and collect coins

We will be marking our 10th anniversary with special activities and chances to win prizes

throughout the year. An overview is available here.

Quiz
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History-Quiz/ Divisions-Quiz

Like to solve quizzes? Then we Prove that you know SIX's

Are you a pro or a rookie? The

have something just for you. Play business units inside-out with our SIX quiz willtell you how much

the quiz and collect coins. EN quiz! EN you really know about our brand

design. Correct answers win you
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About Disclaimer

Rules

Der Gamification-Ansatz animiert die Mitarbeitenden zur Teilnahme animieren stéarkt zugleich spielerisch

das Bewusstsein fiir die Marke.
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iIn January, we're focusing-on

our history

In January, we're focusing on our history. From the day Ticker Ldt was founded in 1930 to the first stock exchange television
service in 1961 to the 10-year success story of SIX. We are celebrating. With you. We are glad you are part of it

Activities in January
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We're putting our brand under the microscope in February. How it looks, what it's made up of, and where to find all these
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details. Take a close look and find vital coins

Can you see the big picture?

Our new connect look and feel hasnt been revealed yet, but we're giving you an exclusive
sneak peek at the cover. But wait! Do you need new glasses? No = it's supposed to look
like that. Tell us what's hiding behind those blurry pixels and you can win coins = though

only if your solution is correct, of course. And watch out - we'll be paying close attention
" . o e .

Jeden Monat wird ein Thema eingefiihrt und mit neuen Inhalten bespielt. Die Mitarbeitenden spielen

einzeln oder in Teams zu Themen wie «History», «Brand», «Countries», oder «Summer».



