
Aufgabenstellung
Wie motiviert man die Schweizerinnen und Schweizer im eiskalten 
Winter zu einem Besuch im Tierpark Goldau? Und wie kommuniziert 
man den Winterschluss-Verkauf des Outdoor-Bekleidungs-Spezia-
listen Helly Hansen Workwear Center? 

Lösung
Bären sind die einzigen Tiere, die während ihrer Winterruhe nicht 
kacken müssen. Der erste Bärenhaufen ist ein Zeichen der Natur, 
dass der Winter vorbei ist. Rund um diesen biologischen Fakt hat 
Helly Hansen zusammen mit dem Tierpark eine involvierende Akti-
on gestartet.

1. Bäreschiss-Wettbewerb
Auf baereschiss.ch konnte jeder mitraten, wann der Bär aufwacht 
und sich erleichtert. Für alle Teilnehmer gab`s einen gratis Tier-
park-Eintritt. Und tolle Preise zu gewinnen.

2. Bäreschiss-Wiege-Event
Beim grossen Event im Tierpark wurde der Bärenhaufen gewogen. 
Das Gewicht bestimmte die Prozente, die es beim anschliessenden 
Winterschluss-Verkauf gab.

3. Bäreschiss-Rabatt
420 Gramm ergaben 42% Rabatt beim Helly Hansen Winterschluss-
verkauf.

Ergebnis
Die Aktion war ein voller Erfolg: Bereits in den ersten beiden Wo-
chen zählte die Microsite über 20.000 Besucher. Mehr als 5000 
Personen nahmen am Wettbewerb teil. 

Die ungewöhnliche Geschichte rund um den kackenden Bären 
wurde von verschiedensten Medien und Bloggern aufgenommen. 
Zudem wurden alle Teilnehmer des Wettbewerbes via Social Media 
und personalisierte E-Mails stets auf dem Laufenden gehalten. 

Beide Kunden profitierten deutlich von diesem aktiven Dialog: Das 
Helly Hansen Workwear Center hatte im Vergleich zum Vorjahr um 
48% mehr Umsatz. Und der Tierpark Goldau zählte dreimal so viele 
Besucher wie normalerweise um diese Jahreszeit. 
Nie war ein Bärenschiss mehr wert!

1. ONLINE WETTBEWERB 2. GROSSER WIEGE-EVENT 3. WINTERSCHLUSSVERKAUF

420 g - 42%

«Wann kackt der Bär? - Jetzt mitraten und gewinnen.» «Wie viel Rabatt hat der Bär gekackt?» «Nie war ein Bärenschiss mehr wert!»

Und der Ausverkauf im Helly Hansen 
Workwear Center beginnt.

HELLY        HANSEN
WORKWEAR CENTER


