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60 mintige interaktive {1115 Shows
60 miniitige interaktive (3 YouTube Live Shows
Interaktive Live-Banner
Interaktive Live-Posters
Interaktive Microsite

UND YOUTUBE RUND UM 10 ooo’ MI:GROS PRODUKTE
BITTE DEN CASE-FILM ANSCHAUEN!

Sie haben sich 10 von 15 Produkten richtig
,,,,,, * gemerkt.

Lukas M. Wehrli - 17:36 .
Chan er s Griisch vonere I
Achterbahn mache? |

Jovita Breu « 17:37
' Lowe Gerdusch Dﬂ7

C: Leonardo Sanfilippo « 17:57 b
Geréiusch: e pack Frauefiirz |

ﬂ:— Andi von Gunten « 21:23 Db
v de generoso cake... hetts ganz friiehner

immer bi minere grossmuetter geh wo si

niime het mdge backe :) isch immer fein xii

und ischer immerno :D

2 poustecon

Heute live mitmacen!

Bettina Siltmann « 21:55 [I{b
e ! PEpTaT L ~ il s Preise im Gesamtwert von Fr. 100°000.~ gewinnen.

oder es Grlisch vom Bécker wiener ir filiale

brot knéitet :-)
Migros @ « 18:33
@Karin Blandina Kellenberger-Krieg:

@ Jrma Niederhauser » 22:28 A |
Gratuliere!

fir die Jay

eire il - C e elhe—
Direktn; =

kontakti

Frieniase

NACHSTE LIVE-SHOW STARTET IN  [eieliniiy
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Serafin Meyer s 0:14
ich liebe die m budget produkte vom migros

Kommentieren ...

AUFGABENSTELLUNG: Die Migros ist das grésste Detailhandelsunternehmen und die grésste LOSUNG: Um bekannt zu machen, dass die Migros 10'000 Produkte in der Schweiz herstellt, ERGEBNIS: Mit den flnf Live-Shows 936'508 Personen wurden erreicht. Davon haben 28'866

private Arbeitgeberin der Schweiz. In Inren Fabriken in der Schweiz stellt sie tiber 10'000 Produkte wurde eine Kampagne lanciert, in der die Migros mit den Usern Uber verschiedene Social Media Zuschauer ins Live-Studio angerufen. Total haben die Zuschauer wéahrend 100'220 Minuten die

selber her. Aber das wissen viele Konsumenten gar nicht. Plattformen in den Dialog trat und sie dazu animierte, sich diese Produkte freiwillig zu merken. Live-Show verfolgt. Das Online-Spiel haben innerhalb von drei Wochen 149'443 User gespielt.
Im Zentrum standen 5 einstlindige interaktive Live-Shows auf Facebook und YouTube mit dem Dabei verbrachten sie total 274 Tage damit, sich Migros Produkte zu merken. Insgesamt wurden
Namen «Merk’s dir», in welchen die Zuschauer mit einem Anruf oder per Facebook-Kommen- 74'312 Leads gesammelt.

tar teilnehmen konnten. Wer es nicht in eine der Live-Shows schaffte, konnte das Spiel auf der
Microsite «merks-dir.ch», in interaktiven Online-Bannern und an interaktiven Live-Postern spielen.
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