infacher - mit Sanagate

Unadressierte Flyer, verteilt in Briefkasten von pramien-

AUfgabenStellung -:;‘s- \ o ‘ gunstigen Regionen. Mit Pramienvergleichstabellen,

die das konkrete Sparpotenzial aufzeigten.
Hintergrund: ’ﬂ/” .-,m Jang gratis 1um Coiffeur?”
Alle Jahre wieder im Herbst starten die Krankenversicherungen reine VW pacg ' > o D\N M@pﬁﬁﬂﬁﬂ
Sales-Kampagnen, um neue Kunden zu gewinnen. Sanagate wollte Z . & -
mehr als das: Einerseits wollte der Online-Krankenversicherer naturlich
viele Versicherungsabschliusse generieren. Andererseits aber auch als

Marke und Unternehmen sympathisch wahrgenommen werden.

Kommunikative Herausforderung:

Im Herbst werben alle Krankenversicherungen um neue Kunden.
Man muss sich also in einem relativ kurzen Zeitraum gegen die
gesamte Konkurrenz durchsetzen.

Ziele:

- mehr Versicherungsabschlisse als im Vorjahr

- Conversion Rate steigern

- tiefere Kosten pro Offertenanfrage

- als sympathischer Krankenversicherer wahrgenommen werden

Plakate

Zielgruppe:
Die gesamte Schweiz, mit Fokus auf Regionen, in welchen Sanagate
kompetitive Prémien anbieten kann.

sanagate

fach versichert.

PLZ

Losung

Geschlecht ©Frau ©Mann

Sanagate ist eine der gunstigsten Krankenversicherungen der Schweiz. ‘ wi K W Hier geht's zur Landingpage

Machen Sie sich das Sparen einfach:
Wechseln Sie zu Sanagate!

Kompliziertes Sparen kann man sich also sparen, denn: «Sparen gy » mit den Videoclips.
geht einfacher mit Sanagate». Aus dieser Botschaft konzipierten wir e
eine Kampagne rund um ungewohnliche Sparideen, dargestellt in kur- L T —
zen Videoclips: Selber Haare schneiden? Mit dem Biigeleisen toasten? Debalzewe evakuieren

Im Badewasser den Geschirrabwasch tatigen? Wir entschieden uns zu

deren Verbreitung fur einen Mediamix aus Off- und Online-Werbemit- . cpm 117 (R
teln: In den pramiengunstigen, fir Sanagate relevanten Regionen setz- == N ; www.einfachersparen.ch. Samtliche Werbemittel fiihren auf die Landingpage.

ten wir einen Streuwurf mit passenden Plakaten, Radiospots und ein S '_ 3 ‘ — /- . = Hier waren die Videoclips zu sehen und der Pramienrechner zu finden.

20 Minuten-Fake-Cover ein. Parallel dazu waren wir auf allen Online-
Kanalen prasent (Facebook, Youtube, Wilmaa) - ausserdem mit
Branding-, Performance- und Suchmaschinen-Massnahmen, deren
Visuals, Platzierungen und Zielgruppentargeting wir standig optimierten.
Alle Medien fihrten zum zentralen Element: der Landingpage mit den
Videoclips und dem Pramienrechner. Der Pramienrechner ist «sticky»
programmiert, d.h. er bleibt immer im sichtbaren Bereich des Users.

SPAR!N ‘Atl:':“ FINFACHER:

Ergebnis

Die Kombination aus integrierten Dialogmassnahmen, verrickten [ ednenund
Sparszenen und permanenter Media-Optimierung funktionierte - das
zeigen die Zahlen: Die Kosten pro Offerte fir Sanagate uber alle Mass-
nahmen wurden dank Optimierungen bis zur zweiten Halfte der Kam-
pagne um 55% reduziert. Die witzigen Videos wurden beachtenswerte
328’000 mal angeschaut und sorgten bereits nach einer kurzen Kampa- : ' e H » jszum RS 20-Minuten-Fake-Cover
gnenlaufzeit fur eine riesige Reichweite und viele Offertenanfragen. P o) . { sanagate

3128 forderten eine Offerte an, dies entspricht einer Zunahme von 50% e . ‘

gegeniber dem Vorjahr. Noch erfreulicher ist die Anzahl der Neuab-

schliisse: Sie erhohte sich um 4,9 % gegeniber dem Vorjahr.

www.einfachersparen.ch [ Gberspringen
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