VBZ TrafficMedia

«Marketing-Dschungel»

1 | A2 Flyer, gefaltet auf A5 3 | zweimal aufgeklappt (A3) 4 | dreimal aufgeklappt (A2)

Crlee e
SEO-SM-CPC-
K AO-CX-CTF7-
PC-SM-WOM-
N-BR-CTA-LN
UX-GA-MAP-
LPOLCL G

CAO

2 | einmal aufgeklappt (A4)

Aufgabenstellung

VBZ TrafficMedia vermarktet die Werbung in und auf den Trams und Bussen der VBZ.
Ein B2B Mailing, mit der Zielgruppe Werbe- und Mediaagenturen, soll den Verkauf der
Werbetrager ankurbeln und Beratung anbieten.
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Losung Ergebnis

Das Mailing spielt mit den gangigsten Fach-Abkurzungen der Mediawelt und zeigt so die Das Mailing erzielte viele positive Reaktionen und Bestellungen der Tarifunterlagen in
verwirrliche Komplexitat der Mediaplanung. Viel einfacher und effektiver schaltet man dagegen der anspruchsvollen Zielgruppe der Werbe- und Mediaagenturen.
Werbung bei den VBZ.



