WEIHNACHTSKARTE

Aufgabenstellung

Ogilvy Zurich verschickt jedes Jahr eine Weihnachtskarte, die
immer ein bisschen mehr ist, als eine einfache Weihnachtskarte.
Es steckt immer ein bisschen Mehrwert drin. Diese Herausforde-
rung galt auch fiir 2016. Insbesondere, weil die Weihnachtskarte
eine zusatzliche Aufgabe zu erfiillen hatte: Moglichst viel Inter-
aktion auslosen.

Losung

Bic aktuelle Weihnachtskarte entsprang einem kreativen Jung-
brunnen. Und zwar wollten die Lernenden von Ogilvy Ziirich
mit threr Idee dazu auffordern, nicht nur die Wethnachtszeit,
sondern auch das darauf folgende Jahr gelassener zu nehmen. So
entstand eine vollig neue interaktiv mit einer Website verlinkte
Version eines Mensch-drgere-dich-nicht-Brettspiels.

Ergebnis

Die Weihnachtskarten-Brettspiele wurden an roro Adressen
versendet. 409 Adressaten besuchten die verlinkte Website, was
einer Print-to-Web Rate von 40.5% entspricht. Davon haben 393
User, bzw. 96%, alle drei Seiten besucht. Zudem gab es eine
Responserate per E-Mail von 5.45% und 21 personliche Gratula-
tionen am Telefon zur gelungenen Karte!
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Vorbereitung

Weihnachtskarte zur Hand nehmen, Spielfiguren aus dem
Karton brechen und zusammenstecken. Farbe und die
entsprechenden vier Figuren wahlen, Wiirfel zur Hand

nehmen und Spiel beginnen.

Ziel des Spiels

Ziel des Spiels besteht darin, alle 4 Figuren als erster ins
Ziel-Feld und damit allen Arger des Jahres hinter sich zu
bringen.

Microsite mit Spielregeln und Inhalte zum Lachen

—  http://froheweihnachten.ch
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