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Die Strategie zur maximalen Effizienz:

Information & Interesse durch Content
Marketing schaffen

Geschaffene Aufmerksamkeit auf allen
Kanalen in Produktanfragen & Neukunden
umwandeln
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Die Strategie zur maximalen Effizienz:
Information & Interesse durch Content Marketing schaffen

Authentische Kommunikation

Neben eigenen Kanalen von Microsoft kommuniziert auch eine Advertorialstrecke auf
derstandard.at die Microsoft Office 365 Case Studies von Roland Gareis und dem SOS
Kinderdorf. Die authentischen Cases stellen den Umstellungsprozess der IT
Infrastruktur der Unternehmen in drei Advertorial-Teilen dar:

Teil 2 Teil 3 |

Probleme mit der aktuellen An- und Herausforderungen Verbesserungen nach der
IT Infrastruktur an die neue IT sowie an den IT Infrastruktur-Umstellung
Umstellungsprozess im Unternehmen
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Die Strategie zur maximalen Effizienz:

Goxc ;gle roland gareis office 365

Geschaffene Aufmerksamkeit

Ungefahr 2.700 Ergebnisse (0,

[ X ] [ ] _ . 0
auf allen Kanalen in Paid Search | fsmmmmaneense

www. microsoft. com/Office 365
Crder ginstig online kaufen

Jetzt kaufen Gratis testen
ro u a n rage n Mehr erfahren  Pariner finden
Roland Gareis Consulting mit Microsoft Cloud-Ldsung - Der Standard

N e u k u n d e n u m Wa n d e I n CO ntent- girlsat:;c-‘(:;.e‘:;>C\I::z:|:ﬂri.|:igcrnu'|?iordicrusu-ﬂ Cloud-Lasung. 10. Mai 2012, 15:32. Mit der

. Cloud Losung Office 365 und CRM Online werden nicht nur Kosien bei ...
Marketing

kunden)

Roland Gareis Consulting punktet mit Know-How in der Cloud ...
derstandard.at > Web » Microsoft

10.05.2012 — Reland Gareis Consulting reduziert IT-Kosten und verbessert ... Esist
mir keine Laésung Bekannt Office 365 also ein Webbasiertes Office auf ...

() ] - . R
Nachhaltige Auffindbarkeit Print | SEemticouhovnderCouw-emaa
19.07.2012 — Heute profitieren 40 Mitarbeiter bei Roland Gareis Consulting von den
()
sicherstellen

M Maoglichkeiten, die ihnen Microsoft Office 365 mit Exchange Online und ...
Bericht-

Mehrwert fur Berater und Kunden - format.at

E rSt a tt u n g www format. at’articles/1229/585/335246/mehrwer-berater-kunden

19.07.2012 — Reland Gareis Consulting profitiert heute von der Cloud-Losung
Microscft Office 365 auf vielfaltige Weise.

Berater mit Know-how in der Cloud - format.at

Ka m pa g n e n Sta rt fu h rt Z u Sta rke m :;E;r;g:l;t.—aj.:Irztjlcllf:s‘?egnf:ftiiz:2E£Z;??;ﬁrﬁi$£i:§f’:f IoL:;en Sie mehr iiber die
Anstieg der Suchanfragen

Microsoft-Cloud bei Roland Gareis Consulting: Serie Teil 1 - Serie Teil ..

Office 365: Ein Geschenk zum Geburistag - Computerwelt
www.computerwelt. al/.. foffice-365-ein-geschenk-zum-geburistag/

05.07.2012 — Seit einem Jahr ist Microsoft Office 365 in Osterreich verfugbar. ...
orarlberger Medienhaus, Roland Gareis Consulfing, FH Campus Wien oder ...

poc] Presseinformation Happy Birthday Office 365: 1 Jahr IMicrosoft. .
pressmedia.microsoft. atiGetDocument. ashx ?1D=4ce35300-ab44..

Dateiformat: Microsoft Word - Schnellansicht

07.06.2012 — 1 Jahr Microsoft Office 365: bereits 38 Lander, 32 Sprachen, dber 6 ...
Roland Gareis Consulting oder FH Campus Wien Microsoft Office 365.

. . Roland Garei Facebook
S OcCla I M e d 1a www facebook.com/fatwork at/posis/362595260435166
Roland Gareis Consulting und ihr Weg zu Office 365
hitp-//derstandard. at/ 1336563014514/ TEIL-1-Roland-Gareis-Consulting-punktet-mit-
Know-How-in-der- ...
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Die Strategie zur maximalen Effizienz:
Geschaffene Aufmerksamkeit

auf allen Kanalen in
Produktanfragen &
Neukunden umwandeln

Nachhaltige Auffindbarkeit
sicherstellen

Unsere beiden Real Life
Stories & Office 365 werden
auch auf anderen Platt-
formen verbreitet und
zusatzliche Kommunikation
entsteht im Social Web.
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Die Strategie zur maximalen Effizienz:

Ziele & Zielerreichung

e Verstarkte Information der B2B
Zielgruppe zu Cloud Computing und
Office 365

e Steigerung der Anfragen zu Office 365
bei den Microsoft Partnern

o Effizienter Budgeteinsatz: Moglichst
geringe Kosten pro Anfrage

Microsoft®

~0.Office 365

80% wiederkehrende Leser/User:
intensive Beschaftigung der Leser mit den
einzelnen Advertorialteilen

Zielerreichung der Anfragen uiber 100%

Generierte Deals: 35% erfolgten via Online-
Platzierung, 65% via Search-Prasenz

Generierte Trials: 45% via Search, 5% via
Online, 50% via Microsites

Senkung der Kosten pro Anfrage um 50%

Effizienz der Search-Kampagne +30%



