Macht Sp

AUFGABE:

HEKS setzt sich dafir ein, dass bedurfti-
ge Menschen in den Lédndern des Stdens
Zugang zu Land und dadurch eine Ein-
kommensquelle bekommen. Dafir ist das
Hilfswerk auf Spenden angewiesen.

Das Problem: die potentiellen Spender
sind reiziiberflutet und desillusioniert,
d.h. sie glauben kaum mehr daran, einen
wirkungsvollen Beitrag zur Problem-L6sung
leisten zu koénnen.

Voice-Over TVC

IDEE:

Viele Spender fragen sich: Bringt es liber-
haupt etwas, zu spenden? Die Kampagne
nimmt diese Bedenken auf und beant-
wortet sie mit einem fir NGO-Werbung
untblichen Realismus: Es stimmt. Niemand
kann die ganze Welt retten - aber die
Welt von einzelnen. Wie jene des brasilia-
nischen Kleinbauern Cido. Dank HEKS hat
er heute eigenes Land, ein Einkommen und
eine Zukunft. Wer sich also fragt, ob Spen-
den Sinn macht, soll am besten ihn fragen.

Als Leitmedium wurde ein TV-Spot ge-
wahlt. Banner und Social Media Beitrage
sind flankierende Massnahmen.

Cido war einst einer von denen, die nichts hatten.

In Brasilien,

einem Land, wo wenige reich sind,

TVC

und viele tiglich ums Uberleben kdmpfen.

Tausende.

Millionen.

Wie soll man da helfen?
Wo anfangen?

Ist es nicht sinnlos?

Und es stimmt:

Wir kénnen nicht die ganze Welt retten.

Aber die Welt von einzelnen.
Heute hat Cido eigenes Land,
ein Einkommen, eine Zukunft.

Er mag nur einer von vielen sein.

Doch falls Sie sich fragen, ob Spenden Sinn macht:

Fragen Sie ihn.

HEKS. Im Kleinen Grosses bewirken

UMSETZUNG:

Fragen Sie ihn! Mit der Aufforderung initi-
ieren wir den Dialog und bringen poten-
zielle Spender auf die HEKS-Website, wo
Cido personliche Antworten auf die Frage,
ob Spenden Sinn macht, gibt. Damit geht
HEKS neue Wege im Dialog und zeigt, wie
man im Kleinen Grosses bewirken kann.

Dieses Motto gilt auch fir die speziel-

le Umsetzung des TV-Spots: es wurde
nur mit Fotos gearbeitet. Hinter jedem
steckt eine authentische Geschichte, die
man in der dazugehdrigen Fotoreportage
auf der HEKS-Website erfahrt.

enden Sinn? Fragen Sie inn!

RESULTS:

Der TV-Spot ist beriihrend, glaubwiirdig
und vor allem: echt. Aus diesem Grund
hat HEKS viele positive Riickmeldungen er-
halten. Die Anzahl der Webseiten-Aufrufe
hat sich im Vergleich zur Vorjahres-Kampa-
gne mehr als verzwélffacht. Somit wurde
die Anzahl der Besucher die mit HEKS in
Dialog getreten sind, markant gesteigert.
Eine Auswertung uber den Spendenein-
gang liegt zur Zeit (08.02.16) noch nicht vor.
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