
Aufgabenstellung
Auch ein über 100-jähriges Original wie die Pari-
sienne darf mit der Zeit gehen. 2014 steht ein Re-
design des beliebten Päcklis an und liefert die 
perfekte Plattform für eine breite 360°-Dialog-
kampagne für die Standard-Produktelinie. Natür-
lich bezieht Parisienne – ein deutlicher Akzent 
gegenüber des global agierenden Mitbewerb – 
ihre Fangemeinde als nahbare, engagierte und 
positiv überraschende Schweizer Marke in die 
Entscheidung ein. Besonders wichtig: Im für Ta-
bakwaren extrem restriktiven Werbung wird das 
eigene Produkt zum zentralen Werbebotschafter.

Strategie/Lösung 
In einer Phase stehen nationale Päckliwahlen an, 
in einer zweiten wird das Siegerpäckli präsen-
tiert. Im Frühling fragt die Kampagne ganz ein-
fach: «Welches Päckli findest du SUPER?». Vier 
neue und das bestehende Design stehen zur 
Wahl. Alle fünf kommen in den Handel, gleichzei-
tig mit schweizweiten POS-Massnahmen und 
zusammen mit einem Pack Insert, welches Ab-
stimmung und Wettbewerb erklärt. Hostessen-
Teams involvieren die Konsumenten im HoReCa-
Bereich persönlich, Newsletters sprechen 
bestehende Kunden an. Über den Sommer 
geben alte und neue Freunde der Parisienne ih-
rem Favoriten per Gratis-SMS, E-Mail und online 
die Stimme. Im Herbst wird – TADAA! – das Sie-
gerpäckli mit ähnlichem Kommunikationsmix 
vorgestellt.

Kreation/Umsetzung 
«Super?» und «Tadaa!»: Ein einziges Wort bittet 
zu den nationalen Päckli-Wahlen, ein zweites 
präsentiert den Sieger. Dabei zählt die Meinung 
jedes einzelnen Parisienne-Kunden. Diese enge 
persönliche Beziehung zur Marke kommt auch 
in der Bildwelt der Kampagne zum Ausdruck. 
Sie arbeitet mit Menschen, welche in witziger, 
nahbarer und doch ungewöhnlicher Manier für 
ihre Parisienne einstehen.

Ergebnis/Wirkung  
Die Wahlgeschichte sorgt für breites Aufsehen 
und stärkt die Positionierung der Parisienne als 
eigenständige Schweizer Zigi für Schweizer 
Raucherinnen und Raucher. Für die Wahl des 
neuen Parisienne-Designs wurden total 42‘048 
Stimmen per SMS, E-Mail, auf der Website, am 
Verkaufspunkt und bei Kontakten mit den Parisi-
enne-Hostessen abgegeben.

Welches Päckli findest du SUPER?

PARISIENNE REDESIGN-KAMPAGNE

F12, F24 und F200 Plakate

F12, F24 und F200 PlakateDas neue Päckli

Inserate in 12 verschiedenen Magazinen/Zeitungen

Inserate in 12 verschiedenen Magazinen/
Zeitungen mit QR-Code

Webseite mit Päckli-VotingNewsletter

Webseite mit neuem Päckli zum EntdeckenNewsletter

FORMELDREI

CC-Tour Give Away

CC-Tour Give Away

Mailing Drehscheibe

Packinsert in allen 5 Farben

QR-Code Microsite

Cash Tray

Smartphone 
Cleaner

Presentations-Rahmen mit Päckli-Karusell

TADAA!

TADAA!

TADAA!

SELBST MIT GUMMIERUNG ODER BESCHICHTUNG!

 ODER DEINER HANDYHÜLLE.

HAFTET AN DEINEM HANDY

Rauchen fügt Ihnen und den Menschen in Ihrer Umgebung erheblichen Schaden zu.

Fumer nuit gravement à votre santé et à celle de votre entourage.
Il fumo danneggia gravemente te e chi ti sta intorno.

MÊME SUR DU CAOUTCHOUC OU AUTRE TEXTURE. 

 TON MOBILE OU DE TA COQUE. 

A COLLER AU DOS DE

DAS MICROFASER REINIGUNGS-PAD FÜR DEIN HANDY.

UTILISE TON NOUVEAU CHIFFON DE POCHE!

VERLOREN HAST!WENN DU DEN DURCHBLICK

VISION TROUBLE?PROBLÈME DE LECTURE,

Rauchen fügt Ihnen und den Menschen in Ihrer Umgebung erheblichen Schaden zu.

Fumer nuit gravement à votre santé et à celle de votre entourage.

Il fumo danneggia gravemente te e chi ti sta intorno.

WIE NEU! COMME NEUF!
TADAA!
 

Rauchen ist tödlich. Fumer tue. Il fumo uccide.

TADAA! Deine Parisienne im neuen Päckli ist da!
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