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Aufgabe

Paul Ullrich ist ein renommierter Wein- und Spirituosen-
handler mit rund 27 000 Kunden aus der ganzen
Schweiz. Paul Ullrich steht fir langjahrige Erfahrung
und umfassendes Know-how. Paul Ullrich versendet

Inhalt

zwecks Kundenbindung seit 2013 zwei Mal im Jahr ein
hochwertiges Kundenmagazin. Nun soll ein Marketing-
Tool entwickelt werden, welches das Magazin erganzt,
jedoch starker auf den Absatz fokussiert.
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Strategie :
Die L6sung: eine konzeptionelle Ergdnzung zum beste- ‘
henden Magazin — eine Angebots-Zeitung, bei welchem it !

die Produkte im Vordergrund stehen. Sie soll leicht und
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schnell zu konsumieren sein, aber gleichzeitig mehr —
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kommunizieren als den Preis. Welche Weine empfehlen
Experten? Welche Craft-Beers sind im Trend? Welche
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Neuheiten gibt es? Diese und viele weitere Fragen werden
in der Angebots-Zeitung LIQUID beantwortet. Ziel ist,
Bestellungen spontan auszuldésen, um einen méglichst

hohen Absatz der vorgestellten Produkte zu erzielen.
LIQUID erscheint 6 x jahrlich in 2 Varianten fur Privat- und
Geschaftskunden undrichtet sich an den bestehenden

Kundenstamm von Paul Ullrich.

Kreation

Der Name ist Programm. Bei LIQUID dreht sich alles

um das Fliissige. Besonderer Wert wurde auf eine
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abwechslungsreiche Gestaltung gelegt —dies trotz enger

Angebotsbestlickung auf den insgesamt 16 Seitenim -
A3-Format. Durch einen Headline-Duktus, der lediglich !

aus Schlagworten besteht, wird die Eigenstandigkeit der ! Y MEDITERRANEAN DREA y 3 o & e N | !
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foliert und mit einer personalisierten Bestellkarte ".: DRINK PINK
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UNSERE SCHATZE AN DER BASLER WEINMESSE
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Vorjahresperioden um 5.3% gesteigert werden.
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