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Ziel kurzfristig

- Mailingerfolg und Response testen

+ Mailingprozess intern/extern prufen

- Verschiedene Kontaktmodglichkeiten austesten
- Wirkung Wettbewerb vs Rabatt-Aktion testen

Ziel langfristig

» Mailingversand im gesamten SAK Gebiet
- Neue Privatkundenkontakte generieren

- Gesamtangebot von SAK bekanntmachen
- Neuen Markenauftritt bekanntmachen

» Erreichung Conversions und KPI's

- Traffic auf Website generien

- Content fur Soziale Medien generieren
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