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Musterfirma AG
Herr Mustermeier
Musterstrasse 99
CH-8000 Zürich

Embrach, XX. August 2015

Häckseln oder Wechseln, das ist die Frage!

Sehr geehrter Her Mustermeier 

Der beste Verwendungszweck für Geld ist, wenn man es nicht unnötig ausgibt. Das gilt im besonderen 
Fall für die Dokumentenkosten beim Drucken, Kopieren, Faxen und Scannen. Darum haben wir TOM, 
das Total-Output-Management, entwickelt und erfolgreich umgesetzt.

Über Einsparungspotenziale beim Dokumenten-Workflow – und die liegen bei bis zu 30% – sollte 
man nicht nur reden, sondern sie auch nutzen. Wir bieten Ihnen eine individuelle, kostenlose Analyse 
Ihrer Ist-Situation an – mehr noch, wir zeigen Ihnen auf, wie viel Geld Sie mit TOM einsparen würden.

Diese unverbindliche Effizienzanalyse ist eine Win-Win-Situation für Sie: Sie gewinnen die Transparenz 
über Ihre aktuellen Kosten und Sie gewinnen einen Ausblick in eine kostenoptimierte Zukunft.  
Der Gutschein für Ihre persönliche TOM-Analyse ist unsere Einladung an Sie, über Häckseln oder 
Wechseln einmal nachzudenken.

Freundliche Grüsse

TA Triumph-Adler Schweiz AG

Lösen Sie einfach die 
Informationen, die wir  
von Ihnen für die Analyse 
brauchen, gegen ein kos-
tenloses Lösungskonzept 
unserer TOM-Spezialisten 
ein. Oder: Ihren Output 
gegen unseren Input.

GUTSCHEIN für Ihre 
persönlIche TOM-ANAlySE

Michael Gasser
Vertriebsleiter Schweiz
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TOM – Total Output Management
Die Lösung für ein kostenoptimiertes 
Print-Dokumenten-Management

TA Triumph-Adler Schweiz AG
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CH-8424 Embrach

T: +41 44 866 46 46
F: +41 44 866 46 66
E: info@triumph-adler.ch

www.triumph-adler.ch

TOM deckt auf, wo sich
Kosten verstecken.

Drucken, Kopieren, Faxen und Scannen 
– in Ihren Dokumenten stecken jede 
Menge verdeckter Kosten. TOM spürt  
sie systematisch auf und setzt mit 
Einsparungspotenzialen erfolgreich 
dagegen. Bis zu 30% Ihrer Dokumenten-
kosten können Sie mit dem individu- 
ellen Lösungskonzept sparen.

TOM brauchen Sie, wenn Sie zu viel bezahlen.

Das grosse Plus von TOM 
ist das starke Minus.

Die laufenden Kosten summieren sich 
ganz schön: Output-Kosten plus Druck-
kosten plus Lagerkosten plus Verbrauchs-
material plus Personalkosten …
Die gute Nachricht: Optimieren mit TOM 
heisst in Summe Kosten minimieren.

Mit TOM in 3 Schritten zu mehr Kosteneffizienz

1
Analyse der Ist-Situation
Diese unverbindliche Analyse basiert auf allen Informationen, die Sie 
uns vertraulich zur Verfügung stellen. Dafür haben wir eine umfang-
reiche Checkliste erstellt.

2
Präsentation der Ergebnisse
Die Auswertung der Analysefakten führt direkt zum Lösungskonzept 
TOM und seinen Einsparungsperspektiven. Auf Wunsch bieten wir 
Ihnen eine Probestellung an.

3
Umsetzung in Ihrem Unternehmen
Das individuelle Gesamtkonzept beinhaltet die Ablösung bestehender 
Verträge, die Auslieferung, Installation und Instruktion für den 
einheitlichen Gerätepark.

Warum mit uns?

TA Triumph-Adler «erfindet» seit 1898 
das Büro neu. Mit 60 Standorten und 
über 1 500 Mitarbeitern in Europa zählt 
TA zu den führenden Anbietern im 
Bereich der digitalen Bürokommunika-
tion. In der Schweiz ist unser Service 
flächendeckend für Sie da.

TOM ist Wissen und Erfahrung.

Warum TOM?

TOM nimmt Ihnen kostbare Arbeit ab: 
Sie brauchen Ihre Hardware nicht mehr 
zu bilanzieren, Sie können auf Preisver-
gleiche und die Lagerhaltung von 
Verbrauchsmaterial verzichten und Sie 
outsourcen die gesamte Administration 
an TA Triumph-Adler Schweiz AG. 

Warum nicht gleich?

Fordern Sie am besten gleich unsere kosten- 
lose Analyse an, weil jeder Tag zählt bzw.
zahlt. Rufen Sie uns an unter 044 866 46 46 
oder besuchen Sie uns auf:
www.triumph-adler.ch

TOM beschäftigt 
sich leidenschaft-
lich mit Zahlen und 
Prozenten. Am 
liebsten mit 30%!

Die Aufgabe

Viele Unternehmen sind komplett ahnungslos, wenn es um ihre Dokumenten-
Kosten geht. Die TA Triumph-Adler Schweiz AG hat ein Analyseverfahren 
entwickelt, mit dem sie die Kosten pro Kopie bzw. Scan berechnen und einer 
effizienten Lösung aus dem Hause TA Triumph-Adler gegenüberstellen kann. 
Ein Direct-Mailing soll potentielle Kunden für die Thematik sensibilisieren 
und den Weg zu einem persönlichen Beratungsgespräch ebnen.

Die Idee  

TA Triumph-Adler schreddert kurzerhand Geldnoten und schickt sie als Beweis 
für die unnötige Verschwendung an ausgewählte Adressen. Ein personalisierter 
Gutschein für eine kostenlose Analyse soll die Empfänger dazu auffordern, 
ihre Ausgaben für Druckkosten vom Profi durchleuchten zu lassen. Eine bei-
liegende Broschüre gibt Aufschluss über den Analyseablauf und das mögliche 
Einsparungspotential.

Das Ergebnis 

Das Mailing wurde an ca. 1200 Adressen gesendet. Alle Empfänger wurden im 
Anschluss telefonisch kontaktiert und konnten sich praktisch immer an das 
Direct-Mailing erinnern. Insgesamt konnte mit rund 10% ein Beratungsgespräch 
vereinbart und das vorgegebene Marketingziel erreicht werden.

Der Geldschredder


