
NIVEA #abinsblaue 



Das Ziel: Junge Konsumenten authentisch ansprechen 

Awareness 

weiter stärken 

und 

Likeability 

erhöhen 

Insight Reisen 
Freiheit, Aufbruch, 

Abenteuer - das ist 

Reisen!  

Die Kampagne 

#abinsblaue verbindet 

dies perfekt mit der 

Markenwelt von Nivea 

2 glückliche 

Fans reisen 

zum Great 

Blue Hole in 

Belize 

Zielgruppe 

Männer und 

Frauen 18-30 

mit Affinität zu 

Reisen 



Die Strategie: best-of-young Mediamix 

Mai Jun Jul Aug Sep 

www.NIVEA.at 

Aufruf zur Teilnahme, Begleitung durch Gewinnspiel, Auflösung des Gewinns  

Okt 

Facebook Posts, Facebook Dark Page Posts, Facebook Ads 
Google Display Network 

Google Ads for Mobile 

NIVEA Newsletter 

NIVEA #abinsblaue Newsletter 

NIVEA Newsletter 

FM4 Schulkalender Anzeige, 

Türhänger Studentenheime 

Sampling Tour Unis, Bäder, Festivals Boomerang Cards, Szenelight Indoor Poster 

3rd-party 

Newsletter 



Die Botschaft: Werbung zum Wegträumen … 



… und Inhalte zum Verlieben 



Der Effekt: Hohes Engagement in und über die ZG hinaus 



15.000 Teilnehmer (=neu generierte CRM-Profile in der 

Zielgruppe 18-30) 

24 Mio. Bruttkontakte 

1 Mio. organische Impressions 

30.000 gesampelte Reisemini-Sets 

3% Scan-Rate der offline Boarding-Pässe mit QR-Code 

1.000 #abinsblaue Instagram-Erwähnungen 

300.000 Website Views 

Nur 20% Absprungrate 

3 min. Verweildauer 

Das Resultat: Business-Ziele übertroffen 


