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Das Ziel: Junge Konsumenten authentisch ansprechen
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Die Strategie: best-of-young Mediamix

www.NIVEA.at
Aufruf zur Teilnahme, Begleitung durch Gewinnspiel, Auflosung des Gewinns

Google Display Network

. Facebook Posts, Facebook Dark Page Posts, Facebook Ads
Google Ads for Mobile 9

3rd-party

NIVEA Newsletter NIVEA Newsletter
Newsletter

NIVEA #abinsblaue Newsletter

FM4 Schulkalender Anzeige,
Turhénger Studentenheime

Sampling Tour Unis, Bader, Festivals Boomerang Cards, Szenelight Indoor Poster
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Die Botschaft: Werbung zum Wegtraumen ...
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... und Inhalte zum Verlieben

7 Punkte zum Abhaken
Eine handverlesene Auswahl DER PERFEKTE
10 RICHTIG GUTE FILME UBERS REISEN REISEBEGLEITER

MEHR ERFAHREN (O g MEHR ERFAHREN (3)

DU HAST MEHR ALS NUR URLAUB IM KOPF2? BEWEIS ES!

DAS HIGHLIGHT EURER REISE ERINNERT
VERDAMMT AN DIE NIVEA CREME. WAS
KANN ES SEIN?

SO SIEHT DER PERFEKTE REISEBEGLEITER FUR DICH AUS

Gegensatze ziehen sich an — das mag vielleicht in der Liebe so sein, aber nicht beim platonischen Reisen zu zweit. Wenn du eine gute Zeit in der Ferne haben
willst, musst du aufpassen, mit wem du Freude, Sorge und Hostelzimmer teilst. Denn von einem kannst du ausgehen: Auf Reisen lemst du deinen
Reisepartner 5o richtig kennen

Damit das auch gut geht, haben wir ein paar Anhaltspunkte zum Abhaken far dich.

WELCHE
ERWARTUNGEN HABT
IHR?

Entspannung oder Action? Strand oder Stadt?
Back to the Roots oder ,Ohne warme Dusche
gehe ich nicht ins Bett™? Ganz wichtig ist es
mal abzuklaren, was ihr eigentlich wollt. Wenn
der eine am liebsten den ganzen Tag am
Strand chillt wahrend die andere schon nach
einer Stunde knibbelige FUBe bekommt, dann
Kkonnte es schwierig werden. Wenn du schon
bei zwei Mal Hupen aus der Haut fahrst weil
du die Natur vermisst und dein Reisepartner
sich im Wirmwarr und den Zerstreuungen der
GroBstadt erst so richtig lebendig fuhlt, konnte
es zu Spannungen kommen. Redet offen aber

Vorlieben und

85% GREAT BLUE HOLE

15% HALF MOON CAYE SAND, MEER, NATUR:

WARUM DU BELIZE LIEBEN WIRST
JETZT ENTDECKEN (3)
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RUND WIE DIE HOL DIR EINEN ORIGINAL
WELT NIVEA CREME

*AUTOMATEN!

Teile das Gewinnspiel mit deinen Freunden und schnapp dir
einen Original NIVEA Creme-Automaten plus ein buntes
NIVEA Produkipackage!

TEILEN & GEWINNEN!
W Twittern | 302

JETZT ENTDECKEN @
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Der Effekt: Hohes Engagement in und Uber die ZG hinaus
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Das Resultat: Business-Ziele Ubertroffen

15000 Tellnehmer (=neu generierte CRM-Profile in der

Zielgruppe 18-30)

24 Mio. Bruttkontakte

1 Mio. organische Impressions
30.000 gesampelte Reisemini-Sets

3% Scan-Rate der offline Boarding-Passe mit QR-Code

1.000 #abinsblaue Instagram-Erwahnungen
300.000 Website Views

Nur 20% Absprungrate

3 min. Verweildauer
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