==

Inklusion fordern

w g;:i'::lr;:ponsibimy Q’ INnNnovation Dlulcnu 2024

Award Winner 2024 o AWARD 24 DIGITALE WELT CONVENTION

Gewinner ¥ Gewinner ® Nominiert 4




TEILHABE 4~
UND INKLUSION

DURCH INNOVATION =%

e Y
\




VR4Kids-Inklusion fordern - Teilhabe und Mithahme durch Innovation

Mit VR4Kids wollen wir behinderten und benachteiligten Kindern und Jugendlichen eine neue Form
der Teilhabe und Mitnahme an Ereignissen und Trainings mittels Virtual Reality anbieten.

Aus diesem Grund erstellen wir besondere Erlebnisse und Einblicke, die den Kindern und
Jugendlichen vielleicht fUr immer verwehrt bleiben.

Durch die Technologie Virtual Redlity stellen wir Inhalte zur Verfugung, so dass die Kinder und
Jugendliche in die Szenarien eintauchen und besondere Trainings erleben kdnnen.

Das Inklusionsprojekt VR4Kids zeichnet sich aus, dass wir offmals mit Kindern und Jugendlichen
produzieren und die Gebdrdensprache durch gebdrdende Kinder/Jugendliche integrieren.

Erg&nzend bieten wir weitere Sprachen wie Englisch, Ukrainisch, Arabisch... an. Die Inhalte werden
vorwiegend vor Ort in 360° gefilmt.

Weitere Informationen unter: www.vr4dkids.de



http://www.vr4kids.de/




Beispiel-Projekte:

VR4Kids-Sicher zur Schule, sicher nach Hause

e Perspektivwechsel im echten Szenario. Die Betrachter durch die VR-Brille kbnnen an einer gefdhrlichen Kreuzung die
Position eines LKW-Fahrers (LKW Rechtsabbieger Todesfdlle) einnehmen oder sich in der Situation einer
StraBenUberquerung in die Position des Autofahrers begeben und somit die Sinne fuUr die Gefdhrlichkeit und
Herausforderung scharfen. Auch hier mit Gebdrdensprache produziert.
Onlineversion*: https://player.vrdirect.app/2project-code=aa4626

VR4Kids-Oktoberfest
e Hier nimmt Felix und Leah (Leah gebdrdet) die virtuellen Besucher mit in die Geisterbahn, auf das Riesenrad oder man

steht mitten in einen Mandelstand. DarUber hinaus gibt es Vieles zu entdecken.
Onlineversion*: https://player.vrdirect.app/2project-code=81ea3?

VR4Kids-Rettungswagen

e Trainieren im echten Szenario. Mit der Virtual Reality-Brille erlebt man wie es ist, wenn ein BRK-Krankenwagen kommt,
behandelt und abtransportiert wird. Das kann man mit einer VR-Brille hautnah erleben und den BRK-Rettungswagen
ausfUhrlich erkunden, als wirde man selbst im Rettungswagen liegen.
Onlineversion*: hitps://player.vrdirect.app/2project-code=23f957

VR4Kids-Basketball & Rolistuhlbasketball

e Basketball- und FuBball-Training auf dem Trainingsgeldnde des FC Bayern MUnchen mit anderen Kindern, sowie mit der
Olympiasiegerin Gesche Schunemann. Als Besucher mit der VR-Brille kann man Entscheidungen treffen und ist Teil des
Team:s.
Onlineversion*: hitps://player.vrdirect.app/2project-code=31acf3

* Onlineversion spiegelt nicht das Erlebnis in einer Virtual-Reality-Brille



https://player.vrdirect.app/?project-code=aa4626
https://player.vrdirect.app/?project-code=81ea39
https://player.vrdirect.app/?project-code=23f957
https://player.vrdirect.app/?project-code=31acf3

FREUDE, TEILHABE, MOTIVATION,
INSPIRATION UND ENGAGEMENT

Gemeinsam mif Partnern wie dem Netzwerk Inklusion Deutschland, dem Gehorlosenverband,
fUhrenden Unternehmen sowie betroffenen und nicht-betroffenen Kindern mit inren Eltern
engagieren wir uns intensiv fur die inhaltliche Umsetzung der vr4kids-Projekte.

Unseres Wissens ist VR4Kids ein einzigartiges Projekt. Wir erfahren sehr viel Zuspruch, von den
Nutzern, von den Eltern, von den Einrichtungen. Aber auch von den Medien sowie von den
Unternehmen und Partnern.

Es ist ein foller Ansporn und eine groBe Motivation fur alle Beteiligten und Betroffenen viele weitere
neue Erlebnisse und Trainings fur dieses einzigartige Projekt umzusetzen. An ldeen mangelt es
nicht.




VERTEILUNG UND SICHTBARKEIT
VON VR4KIDS-ERLEBNISSEN UND TRAININGS

e Verteilung von VR-Brillen an Einrichtungen, Schulen, Krankenhduser, Verbdnde

e Bereitstellung Uber Eigenevents, Messen

e Mitnahme an Schulen durch bestehende Partner wie Verkehrswacht Bayern, Allianz...

e Auf der Plattform VR4Kids mit anderen VR4Kids-Projekten

e Durch dlle beteiligten Partner-Unternehmen und Forderer

e Verteilung durch GMU (Gehdrlosenverband) in Inklusionsschulen, Einrichtungen, Verbdnde

e Vertellung durch Verbdnde wie Netzwerk-Inklusion-Deutschland

e Bereitstellung an Interessenten beispielsweise fur Family-Days, Einsatz bei Events, Freizeitparks,
Einkaufscenter... (VR4Kids-Corner)

e Kommunikation Uber Verlag Webandschool (650.000 Print, 5,0 Millionen User)

e UVvMm.




VRAKIDS IST IMMER STARK FREQUENTIERT




GEPLANTE WEITERE ERLEBNISSE UND TRAININGS

Erlebnisse Training

Einfauchen in eine besondere Location: Allianz
Arena, Museum

Berufe: Pilot, Schiffskapitdn... sein
Feuerwehrauto fahren und Feuerwehrmann sein
Polizeiauto fahren und Polizist sein

Auf dem Bauernhof

Besuch des Zoos, des Zirkus...

+ Mit einem Star auf der Buhne, Spielfeld... .

Klinik: OP-Onboarding fur Kinder und Angehorige
Eine andere StadtfUhrung

Im Rettungshubschrauber

Keine Angst vor dem Zahnarzt, vor dem...
Mobbing — wie fuhlt sich das an
Themenbereiche und Pravention: Gesundheit,
Erndhrung, Sport, Pravention

Gebdrdensprache lernen

Berufe — Berufe intfensiv kennenlernen

Bewegung und Sport — Motivation




Der Curb Cut-Effekt

Was uns positiv Uberrascht, dass wir fur unsere Projekte die Zielgruppen behinderte und
benachteiligte Kinder und Jugendliche definiert haben. Aber die Praxis zeigt uns, dass alle Kinder
und Jugendliche, Eltern, Oma Opa... ebenfalls diese Erlebnisse und Trainings in einer VR-Brille
erleben mochten und ebenso begeistert sind. So war zum Beispiel die dlteste Besucherin des
Projektes VR4Kids-Oktoberfest, 96 Jahre alf.

Virtual Reality bietet die Mdglichkeit einer Teilhabe, wie es sonst kaum ein anderes Medium leisten
kann. Ganz gleich, in welcher Situation sich jemand befindet, mittels VR hat man die Chance an

Erlebnissen und Trainings teilzunehmen.

Wir wissen aus Erfahrung von Uber 14 Jahren in der XR-Technologie, welche Wirkung VR auf die
Menschen hat. Bei gut gemachtem Content sind die Betrachter innerhalb weniger Sekunden
mitten im Szenario.

Und wenn die Betrachter dann noch interagieren konnen, wird das Erlebnis und Training
entsprechend intensiver — ,immersiver”. Und dessen Wirkung bedienen wir uns.
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SZENENAUSWAHL

Produziert mit Kindern und gebardenden Kindern

ERLEBNISSE PERSPEKTIVWECHSEL

« ImRiesenrad « Mitten im Mandelstand stehen

« |nder Geisterbahn « Auf dem Lowenbrau Turm

« |m Autoscooter « Auf dem Teufelsrad

« Inder Achterbahn « Auf der Kutsche beim Einzug der Wiesnwirte
« Auf der Miichnchner Rutschn « Wichtige Gebarden lernen

« Beim Dosen werfen
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Inhaber & CEO

Seit 2011

Seit 2024

Seit 2022

Seit 2019
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Bis 1390

CONNECTED REALITY

CEO & GRUNDER

First Mover XR-Extended Reality
Consultant, Keynote Speaker
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connected reality

JOB DIVE - INITIATOR

VRAKIDS - INITIATOR

XRB - GRUNDUNGSMITGLIED

COACHCOM - CEO
Markenkommunikation/Live

COACHCOM

COMMUNICATION.BRAND

TUI, AIRCONTI, ABR - CEQ
Marketing & Vertrieb




Kundenauszug Connected Reality
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C = connected reality

CHRISTOPH OSTLER
CEO & FOUNDER

Connected Reality / VR4Kids
Balanstr. /3, Haus 7
81541 Minchen

0049171237388 9

c.ostler@connected-reality.com c.ostler@vrdkids.de
www.connected-reality.com www.vrdkids.de



http://www.connected-reality.com/
http://www.vr4kids.de/

