Dialogkampagne
«FLOW Workshop»

Aufgabenstellung

Mit dem FLOW Workshop zeigt der Buromobelherstel-
ler Lista Office LO, dass der Weg zum agilen Buro

kein Kinderspiel ist, aber auch Spass machen kann.
Von einem typischen Arbeitstag ausgehend entwi- —

ckeln Unternehmen gemeinsam mit Experten spiele- b e e e CheA : : -

. . . . .. . ‘ Eine Birowelt, in der ; Den Starken der
risch und mit System eine greifbare Vision ihres | Mitarbeitende mit | Mitarbeitenden

.. . . . . Lust und Erfolg arbeiten. ‘; mehr Raum geben.
Buros mit Zukunft. Die Aufgabe lautete, ein Mailing ‘ Auch am Montag. . Zone fiir Zone.

zu konzipieren, das Entscheider aus Geschaftsleitung,
Organisation und HR-Management in die Show- 3
rooms von Lista Office LO bringt und fiir den FLOW istaofice LO istaofice LO
Workshop begeistert. — ~

% Im FLOW Workshop withit
feder Telnchmer lne Terigur: % Im FLOW Workshop wiihlt

!ednr Teilnehmer eine Tierfigur.
lista office Lo :

Strategie/Losung

Festland gestaltete ein Mailing, das die verschiedenen
Arbeitstypen im Buro augenzwinkernd in den Fokus
stellt und die Empfanger dazu auffordert, im FLOW
Workshop herauszufinden, welcher der humorvoll
inszenierten Arbeitstypen man selbst ist. Dem zu
einem grossen «Couvert» gefalteten Poster wurde
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eine Response-Karte mit den Vorteilen des Angebots -
beigelegt. Begleitet wurde das Mailing von Inseraten, Der Zuverlissige. Die Scheue. Die gute Secle. Die Engagierte.
Was er anpackt, ist schon so gut wie erledigt. Wirkt nur auf den ersten Blick ungesellig. Leistet viel fir die Teamkulturund ist mit Identifiziert sich voll und ganz mit inrer
O l . B d - F b k W b k Stets prompt, genau, gewissenhaft. Auf Liebt den Austausch mit Gleichgesinnten. allen gu t. Bewahrt selbst in der Arbeit. Sty Anspriiche
- h v .Denn O Braucht aber Riickzugs Legt W b
nline-Bannern und einer Facebook Werbekampagne. sl b o i e el e syl

lista office Lo
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Gleichzeitig wurde der Bereich «Losungen» der @&\z
- . . DX o en
LO-Website (lista-office.com) ausgebaut und auf ‘g»”ia{;\x\i ~ Welcher Arbeitstyp
. : . : SR . 5 vl
die Conversion-Ziele der Kampagne ausgerichtet. PP sind Sie wirklich?
. : . . oSS Jetzt mehr erfahren
Auch in den Showrooms von Lista Office LO spielte <% im FLOW Workshop.
der FLOW Workshop im Kampagnenzeitraum eine N
zentrale Rolle. N
wwlsta-office.com/workshop Der flinke Liufer. Der Morgenmuffel.
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Ergebnis .
Der FLOW Workshop gibt dem Vertriebs-Team ein N L N »

effektives Tool an die Hand, um die hohe Planungs- = —— &
— lista office l_o

kompetenz von Lista Office LO zu unterstreichen. ‘

Dank dem Mailing konnte der Buromaobelhersteller R — e e . A \

. 0 o (20 o . { it Zukunft : L] i
die Anmeldungen signifikant steigern. Innert kir- Zukunft Profitieren Sie jeto g ’ ooy
. . gemeinsam vom kostenlosen
zester Zeit wurden rund 250 Workshop-Teilnehmende planen. | FLOW Workshop.
I g 29 3 g g g Im FLOW Die E:l:pannt[e. SR ger l(chmmu:i‘kator. &
akquiriert. Die Plane, die in jedem Workshop kreiert Workshop. L L e
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wurden, sind ebenso konkrete wie attraktive Leads (%( el ; !

fUr Einrichtungsprojekte (neue Biroraume und -

Upgrade bestehender Raum e). Ist Ihre Arbeitswelt stark istactfice LO
genug fiir die Zukunft? B 8
Inhalt ~ w;l J

Mit der Dialogkampagne konnten ausserdem der | _ h

Markenclaim «We love Monday» und die Markenfarbe - 4

Pink noch starker bei den Kunden verankert werden. & e i

Postings in Social Media zeigen, dass das Mailing bei oy T G e

einigen Em pfan gern heute als Poster die Burowand e ch v e g ey ook bl B rain e i ot sl et ) ]

schnellen Uberblick bietet. auf der er seine Starken ausspielen kann. Umfeld, das mit ihm im Wandel ist. Licht gut abgestimmt sind H

ziert. Der strategische Wandel vom klassischen
Produkthersteller zum innovativen Losungspartner
wurde dadurch beschleunigt.
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