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2014 lancierte die Migros die erfolgreichste Weihnachtskampagne ihrer Firmengeschichte.
Das Besondere daran: Statt mit einer Abyerkaufskampagne in den wichtigsten Monat
des Jahres zu starten, bewies die Migros Mut unid lancierte eine Spendenaktion. Dieser Mut
zahlte sich aus, denn die Kampagne war fir die Migros ein voller Erfolg und generierte

Spenden von Uber 2.4 Millionen Franken fir bedirftige Menschen in der Schweiz. Aus diesem
Grund mdchte die Migros die Spendenkampagne neu aufladen und weiterentwickeln.
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Das Motto «Feiern wir zusammen. Spenden wir zusammen» und das erste Schweizer
Weihnachtslied «Ensemble» wurden tibernommen, die Kampagne dazu ist aber klar weiterent-
wickelt und noch emotionaler gemacht. Im Fokus stand ganz klar das Einnehmen von Spenden.
Um das Spendenziel markant zu erhdhen, wurde der Spendenmechanismus verbessert.
Und zwar mit einem einfachen Trick. Die Spende ist essbar, verschenkbar und so schnell

wieder weg, dass man gleich nochmals spenden will: Das Schoggiherz der Migros.

, : , - : Wik - . S Die Kampagne liess die Schweiz spenden. Erklartes Ziel der Kampagne, wat, den Spenden-
: Phii A ' iy L) ' 4 _ ; i . ) _erfolg von 2014 mit 2.4 Mio CHF erneut zu erreichen. Diés ist mehr als gelungen. Die
. Dieses Herz dus Schoggi hat auch fir einen.sehr‘hohen Spendenbetrag gesorgt. Statt einfach per-Coupon Fortfiihrung der Kampagne 2015 und die Lancierung des Schoggiherzens bewirkte, dass das
g zu spenden macht es namlich viel méhr Freude, sich selbst auch ein bisschen-zu belohnen. s ' ' . -~ Rekordergebnis von 2014 mit 6.12 Mio CHF sogar nochmals mehr als verdoppeln wurde.
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Helfen Sie mit der Migros beddrftigen Kindern in der.Sch
Spenden Sie rfgt dem Schoggi-¥ in Ihrer Migros.
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Kernsttick der Kampagne ist ein emotionaler Film.mit,einem,k’lei.nen Jungeh‘;’der sich selbstlos und riihrend fir seine M‘i’tmehsc’h'erg‘-einsétzt
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