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Aufgabenstellung
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www.sofastsogood.com Content wurde
Als einer der weltweit filhrenden Spezialisten im Trans- mit diesem Buch

port von Luftfracht wollte sich Lufthansa Cargo mit einer in die Offline-Welt
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Lufthansa Cargo liefert frische Ware an unterschiedlichste
Zielorte. Diesen Aspekt riickten wir in den Fokus und ver-
kniipften ihn mit einem Thema, das Kultstatus erlangt
hat: Street-Food. Uber Instagram, Facebook und eine Ak-

N
tionsseite luden wir Kunden, Mitarbeiter und Fans dazu Kampagnen-Kick-Off und begleitende
ein, unter dem Hashtag #sofastsogood Teil einer kulina- Postings auf Instagram und Facebook
rischen Reise zu werden. Wir wollten wissen, wo sie
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liebsten Streetfood-Gerichte teilen. Daraus wurden dann E-Mailings oy ¢ r

die 100 besten Bilder ausgewdhlt und in einem Buch
publiziert. So transportierte Lufthansa Cargo User-gene-
rated Content in die Offline-Welt und machte daraus E-Mail-Abbinder

auch einen haptische Genuss. der Lufthansa
Cargo Mitarbeiter
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Bekanntmachung der > #sofastsogood:
We want your best

Aktion auf der proMotion strestfood photol
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Interne Kommunikation > > Luthansa Cargo

Ergebnis ' — : im Lufthansa Cargo
Intranet

BERLIN .. absolutely unthinkable without

#sofastsogood verbreitete sich rasant! Kunden, Mitarbei-
ter und Fans aus der ganzen Welt haben teilgenommen:
Fast 500 Beitrage wurden aus 51 Landern eingereicht.
AuBerdem sorgte die Aktion fiir 100.000 Page-Impressi-
ons, 9.000 Unique Visits, eine 3-mal hohere Aktivitat der
Fans in den sozialen Netzwerken als bisher und es konnten
80 % mehr Facebook-Fans gewonnen werden.

#sofastsogood

We want your best street food photo!
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