
Das Mailing bestand aus einer achtseitigen Zeitung …

Versand der Zeitung mittels Banderole.Produktion der «Boring News» im Druckzentrum der NZZ.

… mit News ganz ohne Nachrichtenwert …
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… aber reichlich Informationen rund um das neue Fahrzeug.

Herausforderung
Mit dem ersten BMW 2er Active Tourer erschliesst BMW das für 
die Marke neue Kompaktvan-Segment. Fahrzeuge dieser Klasse – 
genauso wie ihre Käufer – gelten als pragmatisch, irgendwie lang-
weilig und eintönig. Dieses Vorurteil galt es mit einem Mailing 
zu widerlegen.
 

Idee
Die Zeitung «Boring News» karikierte die Welt des typischen 
Kompaktvan-Fahrers: Mit News ohne Nachrichtenwert, die 
stellvertretend für die vermeintlich langweilige Kompaktvan- 
Klasse standen. In diese bringt der neue BMW 2er Active Tourer 
endlich Abwechslung. Nicht nur im Werbemittel selbst, son-
dern vor allem bei einer Probefahrt beim BMW Händler.

Ergebnis
—  Es wurden über 5000 Probefahrten innerhalb von 

zwei Wochen generiert.
— Das gesetzte Verkaufsziel wurde um 16.5 % übertroff en.
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