Fur mehr Vielfalt

Aufgabenstellung

Unser Spezialangebot fiir . . Unser Spezialangebot
Frauen und Manner lesen anders. Das halten ver- Frauen, fiir die das Leben il]fugmﬁzmmger ﬂfﬂgﬁﬂﬁlﬁ}ﬂgﬂ‘ fiir Manner, die nicht nur mit
schiedene Studien der Leser- und Leserinnenforschung mehr als rosa ist. — — dem Colt imponieren wollen.
Tages-Anzeiger Tages-Anzeiger
eindeutig fest. «Manner wollen, wenn sie lesen, szz CZM”
studieren, Frauen wollen empfinden». Die Themenviel- BT it Ll s
; ; ; ) P.P. 8021 Zurich aboservice@tagesanzeiger.ch P.P. 8021 Zurich aboservice@tagesanzeiger.ch
falt des Tages-Anzeigers deckt mit einer umfangreichen o orr o sgmasgarh
andra Rolli Max Beck
Berichterstattung die Lese- und Informationsbediirfnisse o Misleritesse 13
von Frau und Mann ab.
Zurich, 11. November 2014 Zurich, 11. November 2014
Mit dem Ziel Neuabonnenten und -abonnentinnen zu ge-
Wlnnen' rIChtEt SICh der Tages_AnZEIger mit zwel InhaItIICh Unser Spezialangebot fiir Frauen, fiir die das Leben mehr als rosa ist. Unser Angebot fiir Madnner, die nicht nur mit dem Colt imponieren wollen.
unterschiedlichen Mailings an Frauen und Manner.
Sehr geehrter Herr Beck
- - - T ich und der Welt hab [ten? Sind Si i 3 ine difl = = = T [
Wir machen eine Zeitung fiir Frauen, s g e b gviﬁﬂi;?ézhh‘%?éh“ffemﬂ“sv”ﬁgi?éfzfgi'é"&éiEﬁge'n Wir machen eine Zeitung fiir Manner,
- & . u - - Ie richtige Zeitung tar Sle. u & - & - =
dle SICh nICht mlt Vorgefertlgten Melnungen formation geht, und wollen sich aktiv in der Ménner haben besonders hohe Ansprtche, wenn dle SICh nICht mlt vorgefertlgten Melnungen
= = e helfen Ihnen da wenig. Mit einer kompakten, Meinungsbildung engagieren. Gratis- und Pendler: = =
und Klischees zufriedengeben. G b wungineens  UNA Klischees zufriedengeben.
Frauen sind wisshegierig und lesen anders als M L

Die moderne Leserinnenforschung stellt fest, dass Frz
an «human interesty erwarten. Kultur und gesellschaf
beim Lesen nicht nur studieren, sondern auch empfin
in der Arbeitswelt genauso wie im Privaten. Darum ist

r Mann sich vor allem fuir Sachthemen interessiert -
nik und berufsrelevante Bereiche. «<Manner wollen,
», sagt die bekannte Publizistin Hannelore Schiaffer.
ich - in der Arbeitswelt genauso wie im Privaten.

d.

Die gangigen Vorurteile liber Frauen und Manner macht
sich das Mailing zunutze und thematisiert das verbreitete
Rollenverstidndnis. Die provokative Ansprache richtet sich

speziell an Frauen und Manner, die sich nicht mit Entscheiden Sie sich fiir den n Mehrwert:
Klischees zufrieden geben und eine differenzierte Testen Sie den Tages-Anzeige yer zum Sonderpreis.

Berichterstattung schatzen.

= Sieerhalten eine Tageszeitung mit Qualitat

« |hren Tages-Anzeiger erhalten Sie von Montag bis Samstag
bis spatestens 6.30 Uhr in Ihrem Briefkasten

« Profitieren Sie zusétzlich von den wéchentlichen
N Zeitungsbeilagen Das Magazin und Ziritipp

Um sich von der Qualitat der Tageszeitung iiberzeugen
zu kénnen, wird dem Empfanger und der Empfangerin die
Moglichkeit geboten, zwischen zwei Probe-Abos zu
wahlen. Dazu gibts neben der Print-Ausgabe auch das

+ Geniessen Sie unbeschrankten Zugriff auf das Digitalangebot
mit optimierter Darstellung fir Ihr Smartphone und Tablet
inkl. App und bleiben Sie dank dem E-Paper auch offline informiert

Ihr Vorteilspreis fiir 6 Monate:

Ihr Vorteilspreis fiir 2 Monate:

E-Paper und einen unbegrenzten Online-Zugang. CHF 99.- CHF 29.-
Sie sparen CHF 219.- Sie sparen CHF 77.—
gegeniiber dem Einzelverkaufspreis. dem Eil

dialogkoepfo.ch

BgesVAMEiREr  Du bist, was du liest.

Bestellkarte = o,
N Ja, ich informiere mich lieber umfassend = e
und auf hohem Niveau. - vio jale risposta
i b bis 5. Dezember 2014 zurticksende ssend - Envoi (omMEvl(iaI-réP"“s'

Ergebnls Oder bestellen Sie on ”f;nncvab;,tcgmgyrmgmm/t,.,igmcuxm # e : l l l I l l I l I l l I l I l I

lhr Vorteilspreis fiir 6 Monate: lhr Vorteilspreis fiir

CHF 99.- CHF 29.- T
Die provokante Ansprache zeigte Wirkung — 752 Probe- o | o
Abos wurden bestellt. Ein sehr erfolgreiches Ergebnis, Smeneneens caenens \WjE nehmen an, dass Sie das Wir nehmen an, dass Sie das
lag es rund 50% liber dem durchschnittlichen Response forSMonatezumortlsprts. - fir2Moratezum . . . . e eengardbs Taneda e
el Akquise-Mailings an die gleiche Zielgruppe mit ver oo etwas differenzierter sehen, etwas differenzierter sehen, (i

@ | | | | 1 | | | | I 1 1 1 ostiacl
B *Wichtig! Sie erhalten hre Online-Zugangsdaten nach Eingang der Antwortkarte per | = H B k L1 8021 Zurich
gleichbarem Angebot. " Frau Rolli. err Beck. Pe——
TagesVAWLiger | Dubist, was duliest. TagesVAmeiger | Du bist, was duliest.
Personalisierter und inhaltlich auf die Zielgruppen abgestimmter Brief und Folder mit integrierter Bestellkarte. Personalisierter und inhaltlich auf die Zielgruppen abgestimmter Brief und Folder mit integrierter Bestellkarte.
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