
Für mehr Vielfalt

Unser Spezialangebot für 
Frauen, für die das Leben 
mehr als rosa ist. 

Personalisierter und inhaltlich auf die Zielgruppen abgesti mmter Brief und Folder mit integrierter Bestellkarte. Personalisierter und inhaltlich auf die Zielgruppen abgesti mmter Brief und Folder mit integrierter Bestellkarte.

Unser Spezialangebot
für Männer, die nicht nur mit
dem Colt imponieren  wollen. 

Ergebnis

Die provokante Ansprache zeigte Wirkung – 752 Probe-
Abos wurden bestellt. Ein sehr erfolgreiches Ergebnis, 
lag es rund 50% über dem durchschnitt lichen Response 
bei Akquise-Mailings an die gleiche Zielgruppe mit ver-
gleichbarem Angebot.

Lösung

Die gängigen Vorurteile über Frauen und Männer macht 
sich das Mailing zunutze und themati siert das verbreitete 
Rollenverständnis. Die provokati ve Ansprache richtet sich 
speziell an Frauen und Männer, die sich nicht mit
Klischees zufrieden geben und eine diff erenzierte
Berichterstatt ung schätzen.

Um sich von der Qualität der Tageszeitung überzeugen 
zu können, wird dem Empfänger und der Empfängerin die 
Möglichkeit geboten, zwischen zwei Probe-Abos zu
wählen. Dazu gibts neben der Print-Ausgabe auch das
E-Paper und einen unbegrenzten Online-Zugang.

Aufgabenstellung

Frauen und Männer lesen anders. Das halten ver-
schiedene Studien der Leser- und Leserinnenforschung
eindeuti g fest. «Männer wollen, wenn sie lesen,
studieren, Frauen wollen empfi nden». Die Themenviel-
falt des Tages-Anzeigers deckt mit einer umfangreichen 
Berichterstatt ung die Lese- und Informati onsbedürfnisse 
von Frau und Mann ab.

Mit dem Ziel Neuabonnenten und -abonnenti nnen zu ge-
winnen, richtet sich der Tages-Anzeiger mit zwei inhaltlich 
unterschiedlichen Mailings an Frauen und Männer.
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