
HALLO.
ICH BIN BOB.

AUFGABE
Die Valora AG, einer der grössten Retailer der Schweiz, wollte mit 
einem neuen Online Konsumkredit in den Finanzdienstleistungsmarkt 
vordringen. Zur Lancierung sollte eine ganze Markenwelt inklusive 
einer Launch-Kampagne entwickelt werden, um das neue Produkt vor-
zustellen, Aufmerksamkeit zu genieren und es natürlich zu etablieren. 

LÖSUNG
Um einerseits unter den vielen Konkurrenten aufzufallen und ander-
seits entspannt über das Thema «Kredit» sprechen zu können, wurde 
bob ins Leben gerufen. bob als surreale Figur in einer klaren Farbwelt, 
fällt auf und wird zum Dreh und Angelpunkt der bob Finance AG. 
Er spiegelt nicht nur das Valora Motto «Nah, einfach, sofort» wieder, 
sondern auch die Einfachheit des Online Kreditantrags. Die Website 
als Herzstück wurde mit Performance-, sowie Retargeting Banner 
und Youtube Pre-rolls beworben. Die Werbemittel wurden genau dort 
geschaltet, wo die Zielgruppe sich aufhielt. 

ERGEBNIS
Das Ergebnis kann sich sehen lassen. In nur sechs Monaten wurde eine 
ganze Marke entwickelt – vom Namen, zum Branding bis hin zur 
Launch-Kommunikation. Der Onlinekredit bob money ist erfolgreich 
etabliert: Auf Grund der Kampagne wurde der Traffic auf der Seite 
um 260% gesteigert und das Jahresziel der Abschlüsse um 26% über-
troffen. Das freut auch bob. 


