
Die Produktion erfolgte in Zusammenarbeit mit der Schweizer Traditionsmarke SIGG.

1. Pulverbeschichtung mit extra angemischtem Goldton. 2. Bedruckung in 5 Arbeitsschritten per Hand. 3. Qualitätskontrolle jeder einzelnen Flasche. 4. Versand an die glücklichen Gewinner. 

Bewerbung der «Unlimited Bottle».1

POS (Partner-Destinationen)

POS (Migros/Coop)

Social-Media-Kampagne

Anzeige Migros Magazin On-Pack-Branding

E-Mailing

Teilnahme am Wettbewerb.2

  a) Landingpage aufrufen   
  b) Deckelcode eingeben  
  c) Mit etwas Glück gewinnen  
  d) Versand der «Unlimited Bottle» per Mailing

  Landingpage 

Aufgabe

Lösung

Ergebnisse

Rivella ist das beliebteste Schweizer Erfrischungsgetränk und seit jeher  
fest in den Bergen verwurzelt. Unsere Aufgabe war es, die outdoor-affine  
Zielgruppe im Alter von 18–55 Jahren während der Wandersaison 2018 für 
Rivella zu begeistern – und zu beweisen, dass Rivella trotz aller Tradition auch 
heute noch richtig innovativ ist. Die Ziele waren somit: 1) Imagegewinn für 
Rivella, 2) hohes Involvement der Zielgruppe (Dialog) und 3) Steigerung des 
Rivella Konsums.

Wir haben etwas für Rivella kreiert, das es noch nie zuvor gegeben hat:  
die «Unlimited Bottle». Dabei handelte es sich um eine besondere SIGG 
Alu-Trinkflasche. Diese konnte in über 20 Bergregionen in der ganzen Schweiz 
kostenlos mit Rivella aufgefüllt werden – UNLIMITIERT!! Zudem berechtigte 
die Flasche zu kostenlosen Bergbahnfahrten – ebenfalls unlimitiert. Die  
«Unlimited Bottle» wurde zum Kern unserer aktivierenden Direktmarketing-
Kampagne. Mit Flyern, E-Mailings, am POS und vor allem auf Social Media 
wurde die Flasche beworben: Die Zielgruppe wurde aufgefordert, am Wett
bewerb (On-Pack-Promotion) teilzunehmen und eine der limitierten «Unlimited 
Bottles» zu gewinnen. Die Gewinner teilten ihre Erlebnisse via Social Media.

Die Kampagne war äusserst erfolgreich. Im Aktionszeitraum von Anfang 
August bis Ende November 2018 wurden 22’012’897 Branded Touchpoints  
generiert. Dabei betrug die durchschnittliche Engagement Rate der Ziel
gruppe 21.8 %. Die Kampagnen-Landingpage wurde insgesamt 1’099’116 Mal 
aufgerufen und es gab sensationelle 180’586 Teilnahmen am Wettbewerb. 
Zudem meldeten sich 16’183 neue Abonnenten für den Newsletter an, was 
einem Zuwachs von 52 % entspricht. Und das Beste: Im Aktionszeitraum  
stieg der Rivella Konsum bei den Wandernden um 29 %.

UNLIMITED BOTTLERIVELLA: 

Unlimitiert Rivella trinken – mit einer einzigen Flasche.

Gratis Refills
:

UNLIM
ITIERT!

Gratis Refills:

UNLIMITIERT!
Gültig in der ganzen Schweiz.

Gratis Bergbahn fahren: UNLIMITIERT!

Tim Hasler

E Unlimited Bottle stoht im Wald, ganz still und stumm. 
#RivellaUnlimited

22 Kommentare49

17 Min

Katrin Althauser

Hüt hani die best Wanderbegleitig vor Wält.                    #RivellaUnlimited

23 Kommentare52

9 Min

Maja Ingold

Jetzt wieder öfters unterwächs dank de Rivella Unimited
Fläsche.                    #RivellaUnlimited

21 Kommentare73

9 Min

Lucas von Rohr

Mir wandere de Refills nach!       #RivellaUnlimited

11 Kommentare82

18 Min

Maria Stettler

In Love!        Must-have für jede Wanderrucksack!         #RivellaUnlimited

7 Kommentare22

Heute um 9:43

Kim Siegfried

S Chüeli isch au chli nidisch uf mini neu Fläsche!                     #RivellaUnlimited

57 Kommentare94 

Tina Bloch

Merci Rivella für die super Fläsche – immer mit debi!       #RivellaUnlimited

3 Kommentare46

26 Min

Tim Hasler

E Unlimited Bottle stoht im Wald, ganz still und stumm. 
#RivellaUnlimited

22 Kommentare49

17 Min

Daniel Schmidt

Hüt geits höch deruf. Zerst mal mit em Lift ;) Natürlich immer mit debi: 
mini neui Unlimited Bottle. #RivellaUnlimited

3 Kommentare12

Gestern um 16:21

Sereina Stalder

Bin höt mit de Unimited Bottle ufem Pizol unterwächs. Gratis!!! 
#RivellaUnlimited

25 Kommentare172

5. September um 8:51

Eliane Widmer

Genau so unändlich wie en Wasserfall: mini Unlimited Bottle. 
Danke Rivella  #RivellaUnlimited

5 Kommentare67

7 Std.

Melanie Berger

S schöne Vogelhüsli im Hintergrund hän mir binere chleine Pause 
entdeckt.          #RivellaUnlimited

13 Kommentare34

55 Min

Jonas Metzger

Naher geits ab is Gländ. Aber voher wird nomal d Bottle ufgfüllt. 
             #RivellaUnlimited

12 Kommentare35

1 Std.

Cédric Walder

ipsum
Höch use mit de Rivella Unlimited Bottle.             #RivellaUnlimited 

14 Kommentare79

32 Min

Sarah Müller

Lorem ipsumAchtung: Unlimitierti Refills inklusive.        #RivellaUnlimited

52 Kommentare26

5 Std.
Sebastian Plattner

Immer de Fläsche nach! #RivellaUnlimited

6 Kommentare26

26 Min

Hüt hani öpis goldigs im Gepäck!! #RivellaUnlimited

17 Kommentare36

Simon Huber

Sascha Pfeiffer

Prost, du komische Vogel!        #RivellaUnlimited

13 Kommentare58

Gestern um 14:35 

Stefan Fischer

Ich präsentier: min treue begleiter uf all mine Wanderige! 
Danke tusig Rivella!                #RivellaUnlimited

15 Kommentare75

5 Min

Luca Spinnler

Gseht eifach super us.      #RivellaUnlimited

12 Kommentare53

2 Min

Micha Mudi

Meeeeeega freut                        danka rivella         #RivellaUnlimited

5 Kommentare34

15 Min

Judith Steiner

Ändlich mal Werbig wo haltet was sie verspricht!!        #RivellaUnlimited

32 Kommentare87

17 Std.

Buschor Anja Rhiner Daniel 

Hallo Rivella       .. danka viel mol vör dä super cooli gwünn       ..
jätzt macht s' wandera gad dopplat spass        #RivellaUnlimited

4 Kommentare  1 Mal geteilt19

48 Min

Alex Sutter

Ready für en Bottleflip. #RivellaUnlimited

2 Kommentare48

8 Std.

Die Erlebnisse mit der «Unlimited Bottle» werden über die sozialen Medien geteilt.3

nationalen On-Pack-Promotion.
Verlosung im Rahmen einer 

De Si Ree "Neidisch bin"  will au…

Buschor Anja Rhiner Daniel Hallo Rivella       .. danka  
viel mol vör dä super cooli gwünn      ..jätzt macht s' wandera 
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Sheena Frei meega cool
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