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Factsheet: ALLE ALLE! KULTUR

Uber die kultur-touristische Kommunikation

Zielsetzungen

@ Aufmerksambkeit fur kultur-touristisches Angebot mit Spotlights auf
Bruckner 2024 und Kulturhauptstadt

q, Marken- und Imagesteigerung

[
l.l...l.l Steigerung der Bekanntheit Ober6sterreichs

i Wertschopfung: Etablierung als eigenstandiges Reise- &
I l Buchungsmotiv

A Ergidnzung & Verstarkung bereits bestehender 0O-Themen

oheréstemich.at

Oberosterreich als interessantes Reiseland darstellen. 21% der nach Obergsterreich
Reisenden interessieren sich heute schon fur Kunst, Kultur und Kulinarik. Um dem gerecht zu
werden und auch den Anteil zu steigern wurde diese umfangreiche Kampagne ins Leben
gerufen. Oberdsterreich soll dabei als vielfaltiges, offenes und zugéngliches Kulturland
prasentiert werden, bei dem Géaste wie Einheimische die Kultur hautnah erleben und auch
daran partizipieren kénnen. Ganz nach dem Kulturleitbild des Landes Oberdsterreich:
~Kinstler kbnnen Kunstwerke erschaffen, aber Kultur entsteht als Gesamtprodukt einer
Gesellschaft"

Die Positionierung

Laut. Echt. Verbindend. Der umfassende Kulturbegriff ALLE ALLE! KULTUR wird in der
kultur-touristischen Positionierung Oberdésterreichs durch den Zusatz ,LAUT. ECHT.
VERBINDEND.” prazisiert.

- LAUT steht fur Obertsterreich als selbstbewussten Nahrboden, der viele groR3artige
Kinstler:innen hervorbringt und der auch international selbstbewusst, eben laut,

auftreten kann.
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- ECHT ist Oberdsterreich als ungeschminktes Kulturlabor, in dem Traditionen ebenso

viel zahlen, wie Innovation und Zukunftsgeist.
- VERBINDEND ist Oberosterreich in seinen offenen, bereichernden

Kulturbegegnungszonen, wo Kulturschaffende und KulturgenieBende im standigen

Austausch stehen.

feit fUr Kulturbegegnungen— hort sich gut an.

ViA
' Selbstbewusste Ungeschminktes Bereichernde
Kaderschmiede ' Kulturlabor Kulturbegegnungszone

Echt. Verbindend.

Fur das Super-Kulturjahr 2024 setzt Oberdsterreich Tourismus erstmalig in seiner
Geschichte einen ausschlief3lich kultur-touristischen Kommunikationsschwerpunkt. Ziel der
Allianz aus Tourismus und Kulturinstitutionen ist es, neue Gasteschichten anzusprechen und
zu mobilisieren, die Steigerung der Bekanntheit Obergsterreichs und die langfristige Starkung
des Images als Destination fur Kultur-Reisen. ,ALLE ALLE! KULTUR - Laut. Echt.
Verbindend.” ist die Botschaft, mit der die bunte Vielfalt der Kultur in Ober&sterreich auf den

Punkt gebracht und das heimische Kulturangebot ins Rampenlicht gertickt wird.

Der kultur-touristische Kommunikationsschwerpunkt basiert auf der engen Zusammenarbeit
von zahlreichen Kultur-Institutionen, Tourismusverbanden, Oberdsterreich Tourismus und
einer engen Kooperation mit der Osterreich Werbung und weiteren
Landestourismusorganisationen (Salzburg & Steiermark). Neben groRen Magazin-

Kooperationen (Krone Reisezeit, Falstaff, Die Buhne, Der Spiegel) mit einer
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Gesamtauflage von mehr als einer Mio. Exemplaren im deutschsprachigen Raum liegt der
Schwerpunkt vor allem auf Online- und Videomarketing. Mit der Website kultururlaub.at
wurde ein Content-Hub mit allen relevanten Infos zum Thema Kultur und Urlaub entwickelt
und myKulTour unterstitzt Gaste als neu konzipierter Online-Service bei der Planung von
Kultur-Reisen nach Oberdsterreich. Zudem ist das Thema Kultur einer der drei
Kommunikationspfeiler der Bundeslander tibergreifenden Kampagne ,Salzkammergut

verbindet® der Landes-Tourismusorganisationen Salzburg, Steiermark und Obergsterreich.

IMagazin Krone Reisezeit
Special

Kulturkampagne - MaBnahmen 2023/24 im Detail

music
s -
il SOUNDCLOUD

Audio-Ausspielungen
, Spotify, Amazon, Soundcloud, Die -,
- Macher etc.

Verlags-

‘ ’) Content- ’

Produktionen kooperationen
Kurz- und Langfassung-Video, N AL v
i ’ i ALLE
Podcast, Auldlo Kurz-Spot Websm? & KT}LTUR
H Partner-Landingpages —
i 360° i
0BTG-Kaniile Kommunikation Online Marketing
Newsletter, FB- und Instagram, D\;p\ay orf.at, smg&gg}al,
Online Magazin Stories inkl rogrammatic !
Bewerbung, GoogleSear_ch Social
e / Media
N Assoziierte Kampagnen
DER STANDARD [T Presse & PR-Arbeit Videomarketing
KU RIE R [jleitung S Youtube.com,
. N T Social Media
OONachrichten FALTER myKultour -
Erlebnisplaner sberéstersich.at

Wer pragt die Kultur eines Landes, das so reich an Musiker:innen und Kunsthandwerker:innen,
Literat:innen und Komponist:innen, Schauspieler:innen und Medienkinstler:innen ist wie

Oberosterreich? Auf diese Frage kann es nur eine Antwort geben: Wir alle!
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Video-Clip: Alle Alle! Kultur

Zum Video: Alle Alle! Der Film

> Pl ) o02/230

ALLE ALLE! KULTUR

Was ist Kultur? Wer ist Kultur? Der Video-Clip — das Herzstlick zur kultur-touristischen
Kampagne fiur das Super-Kulturjahr 2024 beantwortet diese Fragen mit der Vielfalt kultureller
AuBerungen in Oberdsterreich, die unsere Gaste bewegen und begeistern. Wir alle sind
Kultur.

Der knapp zweieinhalb Minuten lange Video-Clip bringt die Vielfalt des Kulturangebots in
Oberdsterreich prazise auf den Punkt. Dabei tritt eine ganze Reihe von Kulturschaffenden,
Musiker:innen, Kinstler:innen und Vereinen auf, die das kulturelle Leben des Landes
mafgeblich mitgestalten. Der ,Turbo Folk und TikTok-Star Fazlija ist ebenso zu sehen wie
Eva Moser von den Pramtaler Plattlermadls, die St. Florianer Sangerknaben, der Schauspieler
Philipp Hochmair, die Sangerin Ina Regen, die Band folkshilfe, das Bruckner Orchester Linz,
die Goldhauben oder der Karikaturist Gerhard Haderer. Insgesamt sind in dem Clip, der im
Frihjahr und Sommer 2023 an zehn Drehtagen an 22 Locations gedreht wurde, 22
Kulturbotschafter:innen zu sehen. Aus vier Terabyte Daten und rund 180 gedrehten Minuten
entstanden neben dem Hauptfilm mehr als 50 verschiedene Video- und Social Media-Formate,
die im Zuge der Kultur Kampagne 2024 zum Einsatz kommen.

Die Links zum Video finden Sie hier:

kultururlaub.at

Facebook
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https://www.oberoesterreich.at/aktivitaeten/ganzjaehrig/kultur-staedtereise/alle-alle-der-film
https://www.oberoesterreich.at/aktivitaeten/ganzjaehrig/kultur-staedtereise/alle-alle-der-film
https://fb.watch/nAEVCf-HW7/
https://www.youtube.com/watch?v=YJfyICz0KhM
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Weitere MalRnahmen & Kampagnenelemente

1. Website: kultururlaub.at

Mit der Website wurde ein Content-Hub entwickelt, in dem alle relevanten Infos
zum Thema Kultur und Urlaub zusammenlaufen und Kultur-Reisende mit zahlreichen
Inspirationen und Tipps versorgt werden. Die Seite ist Anlaufstelle im Web und prasentiert das
breite Spektrum an kultur-touristischen Angeboten in Oberosterreich.

Als Drehscheibe fir die verschiedensten Auspragungen von Kultur leitet ihre
User:innen direkt zu weiterfiihrenden, vertiefenden Informationen. Vom Bruckner-Jahr 2024
und der Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut Uber Festivals, Events und Brauche bis hin
zu Zeitgendssischer Kultur und Medienkunst sind alle Infos schnell und einfach zu finden.

2. Digitaler Kultur-Erlebnisplaner ,,myKulTour*

Der neue digitale Kultur-Erlebnis Planer ,myKulTour* ist ein weiterer Schritt in Richtung
smarter und personalisierter Gasteansprache. Der Online-Service von Oberbtsterreich
Tourismus wurde gestaltet fur alle, die Oberd6sterreichs Kultur entdecken und geniel3en
mdchten und stellt Kultur-Reisen nach personlichen Vorlieben zusammen. Egal ob mehrtéagige
Aufenthalte oder Tagesausflug, erstmals ist das vielféaltige Angebot Oberdsterreichs digital,
kompakt dargestellt und individuell plan- und buchbar.

Aktuell konnen mit der Datenbasis von Obergsterreich Tourismus rund 10 Milliarden
Erlebnisplane generiert werden. Mit intuitiv zu beantwortenden Fragen geben die User:innen
ihre Interessen an und mit Unterstitzung von kinstlicher Intelligenz wird aus diesen
Informationen und verschiedenen Quellen automatisiert ein maf3geschneiderter
Reisevorschlag erstellt. Fixer Bestandteil ist dabei eine detaillierte Routenplanung und auch
die Buchungsmaéglichkeit von Tickets oder der Ubernachtung. Somit werden Planung und
Buchung in einem Tool zusammengefasst. Der digitale Kultur-Erlebnisplaner ,myKulTour"

steht auch in englischer Sprache fir internationale Gaste zur Verfiigung.

Mit ein paar Klicks und Antworten zur maf3dgeschneiderten Kulturreise in Oberdsterreich.
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Digitaler Kultur-Erlebnis Planer

Ablauf im Planer
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3. Regionalkampagnen

Gemeinsam mit den Partner-Tourismusverbanden Attersee-Attergau, Bad Ischl, Donau
Oberdsterreich, s'Entdeckerviertel, Linz, Steyr und die Nationalpark Region, Urlaubsregion
Vitalwelt Bad Schallerbach sowie Wels verstarkt Oberdsterreich Tourismus die
Kulturkampagne mit regionalen Ausspielungen. Fur diese Kommunikationsschiene werden die
2023 begonnenen Content-Produktionen (Foto, Video, Podcasts mit Kulturbotschafter:innen)
auch 2024 fortgesetzt.

Beispiellinks:

Kultur erleben in der Vitalwelt Region

Kulturbotschafter am Attersee (salzkammergut.at)

Kultur erleben in Steyr und der Nationalpark Region (steyr-nationalpark.at)

Alle Alle! Kultur (entdeckerviertel.at)
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https://www.vitalwelt.at/die-region-erleben/kultur.html
https://attersee-attergau.salzkammergut.at/aktivitaeten/kultur-und-brauchtum/kultur/kulturbotschafter.html
https://www.steyr-nationalpark.at/aktivitaeten/das-ganze-jahr/alle-alle-kultur.html
https://www.entdeckerviertel.at/entdecker-tipps/fuer-geniesser/alle-alle-kultur.html
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4. Internationale Marktbearbeitung

Neben Osterreich und Deutschland werden die beiden weiteren Kernmérkte Tschechien und

die Niederlande Uber Marktgruppen, an denen jeweils 10-12 Tourismusverbande aus
Oberdosterreich beteiligt sind, bearbeitet. Je nach Markt und Zielgruppe werden
unterschiedliche Botschaften kommuniziert. In Tschechien liegt der Fokus stark auf dem
Kulturgast und im stidbéhmischen Raum auch auf Tagesausflugs- oder Wochenendgasten.
Somit wird die gesamte Bandbreite des oberdsterreichischen Kulturprogramms mit einem
Fokus auf Hochkultur kommuniziert. In den Niederlanden spielt Kultur als Reiseentscheidung
eine eher untergeordnete Rolle. Der Kommunikations-Schwerpunkt liegt daher hauptsachlich
auf einzigartigen Erlebnissen und Brauchen, meist in Kombination mit Kulinarik und anderen

Urlaubserlebnissen wie etwa Kultur-Radtouren.

Daruber hinaus wird mit B2B-Mafl3nahmen und Medienarbeit (z.B. im Rahmen des
Weihnachtsempfangs in der Osterreichischen Botschaft in Den Haag) fiir Kultururlaub in
Oberdsterreich begeistert. In Deutschland werden gemeinsam mit der Osterreich Werbung
reichweitenstarke MalRnahmen umgesetzt, wie beispielsweise eine “Radio Klassik” Sendung

(Oberosterreich startet ins Super-Kulturjahr 2024 | Klassik Radio) zum Thema Anton Bruckner

und Kulturhauptstadt mit rund 8 Mio. Horer:innen sowie Advertorials im “ArtMapp Magazin” mit

einer Auflage von 30.000 Exemplaren.

Die Kulturkampagne fokussiert sich auf die touristischen Kernmarkte Osterreich und

Deutschland, die Tschechische Republik und die Niederlande. Speziell fur das Thema Kultur
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sind allerdings auch die grof3en europaischen Markte wie Italien und Spanien sowie die
Fernmarkte China, USA und Korea relevant. In einer ausgezeichneten Kooperation mit der
Osterreich Werbung werden deshalb ab Herbst 2023 auf den internationalen Markten
umfassende KommunikationsmafRnahmen umgesetzt, um die Kampagne in den weltweiten

Markten zu verbreiten.

Gemeinsam wurden PR- und VertriebsmalRnahmen (Medienevents, Travel Trades, etc.) sowie
reichweitenstarke Maflinahmen umgesetzt. Die Stralenbahnen im Kulturhauptstadt-Design in
Barcelona, Madrid und Mailand erreichten in zwei bzw. drei Monaten mehr als 1 Mio.
Sichtkontakte.

Auf den internationalen Fernmarkten (USA, China, Korea, Thailand) steht die Hochkultur und

hier in erster Linie 200 Jahre Anton Bruckner im Mittelpunkt. Die Marktbearbeitung in
Kooperation mit der OW konzentriert sich sehr stark auf B2B- und Medienarbeit, wie
Einladungen an internationale Pressevertreter:innen zu Pressereisen nach Oberdsterreich. So
wurden alleine im September 2023 Uber 60 internationale Journalist:innen zu acht
verschiedenen Pressereisen in Oberdsterreich begriil3t. Darliiber hinaus werden auch auf
diesen Markten reichweitenstarke Mal3nahmen wie beispielsweise ein Bericht zu Bruckner im

New Yorker (Learning To Hear The Sound of Bruckner’s Austria | The New Yorker) umgesetzt.

In China wird der bereits gut eingefiihrte Oberdsterreich WeChat-Channel mit Kultur-Inhalten

bespielt, um gezielt kulturinteressierte Individualurlauber:innen anzusprechen.
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Ergebnisse der Kampagne

Stand: 31.12.2023

@ R
11 Mio. 22.000 @ 750.000

Seitenaufrufe
kultururlaub.at

Erlebnispline

Video-Views mKulTour

Impressionen

Ansprechpersonen

Sie haben Ruckfragen, Anmerkungen oder benétigen noch weitere Informationen?
Wenden Sie sich gerne an:

Oberdsterreich Tourismus GmbH

Christoph Glasner, BA

Leitung Méarkte, Marketing & Kommunikation
christoph.glasner@oberoesterreich.at

Tel: +43 732 7277-590 | Mobil: +43 664 8572958

Doris Rom, MBA

Projektleitung Kultur

Strategie & Tourismusentwicklung
doris.rom@oberoesterreich.at

Tel: +43 732 7277-165 | Mobil: +43 664 8572939

Valentina Rajh

Brand Managerin
valentina.rajh@oberoesterreich.at

Tel: +43 732 7277-531 | Mobil: +43 664 8283968
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