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Guetrilla Marketing - Kampaghne fiir die Kirnther Tourismusregionen
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Mit der Inbetriebhahme der Koralmbahn
am 14. Dezember 2025 wachst Karnten
uhd die Steiermark zusammen.

Ausgangssituation
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Die Karnther Tourismusredioneh mochten
hicht durch klassische PR, sohderh durch
eine Guerilla Marketind AKtioh ih Graz
darauf aufmerksam machen.

Idee
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Der Bedihn
eiher heuen Zeitrechnung

38.41155
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Die Herausforderung:
Ausdangssituation & ziel

Koralmbahn eroffnet: .
Karnten ist als Tourismusdestination plotzlich fur alle
Grazer:innen naher als je zuvor Karnten,
h ‘ H '.
Zielgruppe: Junge, urbane Menschen in Graz, welche so na Ie
diese neue Erreichbarkeit von Karnten noch nicht so noch nie
o

am Schirm haben

Ziel: Maximale Aufmerksamkeit mit limitiertem
Budget - durch Kreativitat, nicht durch Media-Spend



- Drei unterschiedliche Gebaude in Graz dienen als

- Die einzelnen Aktionen werden von

-+ Die lnhalte werden zeitnah aufbereitet und auf
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Die Umsetzunhg

temporare Projektionsflachen.

- Andrei Tagen werden die Botschaften in der Nacht
auf die Gebaude projiziert.

Fotografen/Videografen begleitet.
Social Media veroffentlicht

- Verstarkung der Aktivierung durch Meme-Page
@grazwellness als First Media Partner
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Menscheh merken sich hicht
das, was mahn ihneh erzahit.

Menschen merken sichdas,
was sie selbst herausfin

Strategie: Ein Ratsel schaffen, d
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Die grof3e Idee

3 Nachte. 3 Orte. 1 Geheimnis.




Verwirrung stiften

TheBjoShift

Die Guerilla Marketing Aktion lief an drei Tagen in der Woche
vor der Eroffnung der Koralmbahn. Zunachst sorgten
ratselhafte Installationen fur Aufmerksamkeit, am zweiten
Tag folgten erste Hinweise, am dritten die Auflésung mit der
Botschaft , Karnten, so nah wie noch nie!”

Neugier steigern

Botschaft vermitteln



Tag 1: Verwirrung stiften

Der Countdown beginnt
Krytische Projektion mit
Er6ffnungsdatum

Social Media Aktivierung

» @_thebigshift kryptischer Content
« @grazwellness Co-Branding

* Landingpage www.thebigshift.at

* User-generiert: Passanten-Posts
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Tag 2: Neugier steigern

Orangerie Graz
Schemenhafte Hinweise zu Karnten

Continued Mystery

« Weiterhin ratselhaft

* First Clues zur Destination

* Video Content Amplification
* Engagement Peak

TheBighift ——————
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@_thebigshift




Tag 3: Botschaft vermitteln

Die grol3e Auflosung
Schauspielhaus Graz
Kaernten, so nah wie noch nie!

Full Reveal

* Klare CTA: Steig ein & erlebe Karnten!
* Verlinkte Regionen & POIs

» Media Relations aktiviert

» Hintergrundbericht

Graz 2 St.J

16td. 24 Min,
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Tag 1: Verwirrung

Tlll.’BigSMﬂ - @t gunift

Tag 2: Neugier

Worthersee -
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Graz 2 St. Jakob im Rosental
15td. 24 Min.

Tag 3: Botschaft




Die Kampaghenkanale

- Out-of-Home Projections

3 Locations |3 Nachte| Prime Times

- Social Media Organic
@_thebigshift |@grazwellness |Landingpage

- Paid Social Performance

150K | Impressions | (Video + Display)

- Media Relations & PR
Medienberichte | Reporting | Earned Media
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Die Ergebnisse

Uber 800.000 Impressionen - Budget-Effizienz & Viralité
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- 95,941 Impressionen
95.941
 Post Bewerbung: 14.11. 2025 Impress;
« 20.733 User erreicht onen
20.733 (=7
- GroRe Sichtbarkeit durch Verlinkung efreichte Use ® =
(@grazwellness)
« Zusatzlich ca. 150.000 Impressionen uber , st

Paid Performance

- Sehr hohe Kosteneffizienz durch
exakte Zielgruppen

« €1,89 TKP fur Video Reichweite

« €0,04 Cost per ThruPlay
« €0,10 Cost per new Follower




Highlights

20.400

Impressionen
Instagram |
19.11.2025

A NEW £gs FORGRAZ

55.200

Impressionen
Instagram |
21.11.2025
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76.900

Impressionen
Instagram |
25.11.2025
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Highlights

19.700

Impressionen

Instagram |
25.11.2025 59.400 3
Impressionen )
5y eBigShift
27.11.2025

84.700

Impressionen
Instagram
28.11.2025

thebigshift
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Highlights

Kanal First Media Partner @grazwellness

72.678
Aufrufe thebigani
Instagram
""""""" 25.11.2025 88.670
Aufrufe
Instagram
25.11.2025 e R

TheBigShif

50.000-

Aufrufe
Instagram
28.11.2025
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Lahdingpage Performance

16.11. bis 01.12.2025

12.325

Aufrufe

— 12.325 Seitenaufrufe GRAZ-* KLAGENFURT

« Davon 7.176 direkt Gber Instagram
« Zusatzlich 178 Uber Google

- 6.550 Unique Visitors

« Davon 2.198 aus der Steiermark
e 1.689 aus Wien und 1.262 aus
Niederosterreich

% ENTDECKE KARNTEN!
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m 8 Wien -2° (@) Leser-Reporter ~ Q Suchen [« Anmelden

Osterreich Sport Nachrichten Life Unterhaltung Community Gewinnen Mehr ~ Video Neueste
Geheime Projektionen: Das steckt hinter
"TheBigShift"

Geheime Projektionen in Graz aufgeklért: Hinter "TheBigShift" steckt Karnten - ein
spektakuldrer Marketingcoup zur Koralmbahn-Erdffnung.

Veroffentlichungen in g o

weiteren Medien: — S —
28.11.2025 bis 1.12.2025

Fernsehen  ORFON KIDS  Sound  Debatte  Osterreich  Wetter  Sport  News ORF.at im Uberblick
kaernten

Karnten-News v Radio Kmten v Femsehen v Landesstudio Bachmannpreis ~ Volksgruppen Ganz Osterreich

Kérnten wirbt in Graz mit ,TheBigShift"

Die Karntner Tourismusregionen haben mit der Marketingaktion ,TheBigShift" in Graz auf die
5 R i

13:449

:/, STARTSEITE ~ REGION: OSTERREICH ~ WIEN ~ KARNTEN  KLAGENFURT VIl
-

& dorsmpeer

GRAZ & UMGEBUNG 2 EINLoGeEN

KATZE AUS DEM SACK"

Nico Lang und
Felix Neumann

The Big Shift enthiillt: Das steckt hinter
den mysteriosen Aktionen in Graz

f Auf Social Media macht seit einigen Tagen ein omingser Countdown die Runde. Am
Freitagabend wurde bekannt, wer hinter der Werbeaktion steckt.

Mysterios: Auch die Orangerie
im Burggarten war mit einem
Countdown versehen. Doch
was steckt dahinter? Am
Freitag wissen wir mehr! Bleibt

also dran!

etet das Geheimnis das Grazer

Selbst der Grazer Urturm wurde beleuchtete, danach de
Schauspielhaus.

+The Big Shift": Das Geheim-
nis ist endlich geliiftet

% In deiner Story posten
v ¥ e
ANZEIGE

Q [ Nachricht senden 7
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Ein voller Erfolg

Insgesamt wurden uber
800.000 Impressionen erzielt - | ‘ 2 v
ein absoluter Rekord! | ' \ e

-
-

Durch zusatzliche

Veréffentlichungen in “ ;' &)
zahlreichen relevanten Medien . Ty

kamen weitere mehrere :
hunderttausend Click for Recap Video

Impressionen hinzu.



https://www.dropbox.com/scl/fi/bc985pm6f9zfvhwg2wzcb/TheBigShift-Guerilla-Marketing-Aktion-Graz.mp4?rlkey=glbv21r1g6x1hkgb6glir1q6t&st=64jfqdcv&dl=0
https://www.dropbox.com/scl/fi/bc985pm6f9zfvhwg2wzcb/TheBigShift-Guerilla-Marketing-Aktion-Graz.mp4?rlkey=glbv21r1g6x1hkgb6glir1q6t&st=64jfqdcv&dl=0

TheBigShift

Kampagheneffekt

Nicht nur Reichweite - sondern Engagement & Virali
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Erfolgsfaktoren & Learhings

- Kreativitat Gber Budget

« Ein Uberraschend einfaches Creative-Konzept mit Guerilla-Taktiken schlagt
teures Standard-Marketing

- Narrative Arc

« Die 3-Tage-Spannung erhdhte Engagement um x5 vs. einmalige Kampagne

- Community First

» Kooperation mit @grazwellness multiplizierte Reichweite um 400%

- Timing & Kontext

» Launch eine Woche vor Koralmbahn-Er6ffnung nutzte Perfect Timing aus



PILUMSO

Ad Astra

TheBigShift — Der Beweis, dass gute Ideen nicht
laut, sondern smart sein mdissen.
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